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Mitd on aito luksus? Miksi hankitaan luksusvaarennoksia? Artikkeli tarkastelee luksusta seka
luksusjaljitelmien houkuttelevuutta kuluttajan nakékulmasta. Luksushyddykemarkkinat ovat
talouden tilanteesta huolimatta elinvoimaiset (Okkonen, 2008), eika vaarennystaloudessakaan
ole nahtavissa huomattavia muutostuulia suuntaan tai toiseen. Tutkimuksessa pyritdan
selvittémaan luksusvaarennodsten houkuttavuuden vydintd peilaamalla jaljitelmaluksuksen
merkityksia aitoon luksushyédykkeeseen. Kuluttajien tuottamia valokuviin pohjautuvia
narratiiveja analysoitiin tulkitsemalla kertomusten puhetapoja luksusvaarenndksista ja aidoista
luksustuotteista. Narratiivit paljastivat vaarenndsten moniulotteisen merkitysten kentan.
Puhuttaessa vaarennoksista, nousi tarkedksi luksusplagiaatin hyédyntdminen sosiaalisissa
toimissaan, kuten vyksilén pyrkiessa ryhmaan ja sielld vyksiloityakseen, yllapitddkseen
ihanteellisen roolin seka vahvistaakseen ihailtua statusasemaa yhteiséssa. Tutkimus osoitti
luksusvaarenndsten olevan kuluttajille ensisijaisesti viestintdkeino seka apuvaline tavoitellun
eldamantyylin viestimisessa, jolloin jaljitelmien vaikutus yksildbn minuuden rakentajana jai
toissijaiseksi, toisin kuin aitojen luksustuotteiden kohdalla. Tutkimus lisdsi myds ymmarrysta
siita, kuinka hienojakoisesti kuluttaja arvioi ja luokittelee luksusjaljitelmia.
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