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TIIVISTELMA

1990-luvulla syntyneet nuoret eldvat yha tuotteistetumman, medioituneemman ja
monipuolisempia kulutusmahdollisuuksia tarjoavan kulttuurin keskellda. Nuorten
elédmis- ja kokemusmaailmaan kuuluvat keskeisesti tytdksi ja naiseksi seka pojaksi
ja mieheksi kasvaminen, mika tapahtuu nykykulttuurissa paljolti myoés kulutuskay-
tantéjen kautta. Esimerkiksi ulkondkédn, liikkumiseen, yhdessdoloon, harrastami-
seen sekd ylipaansa vapaa-ajanviettoon liittyvat kiintedsti rahankayttd seka erilai-
set kulutus- ja eldmantyylit. Tarkastelemme artikkelissamme kulutuskulttuurissa
vallitsevia kulutuskdytantoja erityisesti sukupuolen ndkékulmasta. Tutkimusaineisto
koostuu 13-14-vuotiaiden "Jos olisin rikas...” -tarinoista, jotka on keratty eldyty-
mismenetelmaa soveltaen. Tyttdjen tarinoissa kerrotaan feminiinisiksi tulkittavista
kulutushaaveista - kuten kauneudenhoidosta ja shoppaamisesta - ja poikien Kkirjoi-
tuksista valittyy urheilullisuuden merkitys maskuliinisen minuuden rakentajana. Ul-
kondkdpaineet tuntuvat kuitenkin koskevan myds poikia ja tytdt puolestaan ottavat
haltuun perinteisid miehisia toimijuuksia kertomalla esimerkiksi nopeista urheiluau-
toista tai sijoittamisesta. Yhteisesti jaettua tarinaa voi lukea kulutuksen yhteisdlli-
syydesta: nuoret ovat anteliaita ja harjoittavat hyvantekevaisyytta.

JOHDANTO

Itsensa ilmaisua ja erilaisten eldmantyylien rakentamisen mahdollisuuksia
korostavassa kulutuskulttuurissamme tyypillisesti juuri nuorten ajatellaan
olevan huolettomia tuhlareita ja itsedan etsivia hedonisteja. Esimerkiksi
mangahahmoista, goottiromantiikasta tai eri vuosikymmenista pukeutumi-
seensa tai elamantyyliinsa - tietoiseen erottautumiseen - inspiraatiota ha-
kevia nuoria voi pitaa ilottelevan kuluttajuuden ilmentymina. Tutkimukset
ovat kuitenkin osoittaneet, ettd suomalaiset nuoret rakentavat kulutta-
jaidentiteettiaan pitkalti rationaalisen ja reflektiivisen toimijan mallin mukai-
sesti (Autio 2006a; Wilska 2008). Kulttuurissamme saastavaisyys, harkitse-
vaisuus ja jarkevyys ovat perinteisia hyveita, joiden kautta maaritdmme ku-
luttajuuttamme (mm. Autio 2006a; Huttunen & Lammi 2009). Vaikka suo-
malaiset nuoret saattavat antaa positiivisia kielikuvia tuhlaamisen kasitteel-
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le, he valttelevat maarittelemasta kulutukseen suhtautumistaan nautinnolli-
seksi (Autio 2006a; vrt. kuitenkin Autio & Strand 2009).

Nautinnot, joiden usein ajatellaan olevan hallitsemattomien tunteiden tulos-
ta, on kuluttajadiskursseissa liitetty perinteisesti naisiin (de Grazia 1996:
19). Heidan kulutuskaytanténsa on nahty impulsiivisena herateosteluna tai
rahan kayttdmisena turhamaisuuksiin (mm. Lury 1996: 144). Sen sijaan
miesten rooli kuluttajina on perinteisesti perustunut hallittuihin tarpeisiin, ja
elleivat ne sita ole olleet, ne on selitetty sellaisiksi (Campbell 1987: 226;
1998: 243; vrt. kuitenkin Veblen 2002[1899]). Miesten ja poikien kuluttaja-
diskurssi ei mydskaan jousta yhta avoimeen kuluttamisen ilojen esille tuo-
miseen kuin naisten (Campbell 1998: 243), joiden on sallittua keskustella
shoppaamisesta ja vaatteisiin, koruihin ja ulkonakdéén kuluttamisesta. Vaik-
ka miehinen rahankaytén "holtittomuus” on ollut sallittua tuhlaajapoikia
koskevassa kulttuurisessa kerronnassa, tuhlaajapojankin kuuluu kasvaa lo-
pulta vastuulliseksi aikuiseksi, mieheksi (Autio 2006a). Kulutusmoraalia
saatelevat nain kulttuuriset, historiallisesti rakentuneet saannoéstot, mutta
niistéa kaydaan jatkuvaa kamppailua ja neuvottelua (mm. Moisander & Val-
tonen 2006).

Tavarat, palvelut ja kulutuskdaytannét eivat ole itsessaan joko maskuliinisia
tai feminiinisia (vrt. kuitenkin partakone, aitiysvaatteet), vaan niihin liittyy
ja liitetdan sukupuolen mukaisia merkityksia, jolloin naiseus ja miehisyys
rakentuvat, uusintuvat ja muuttuvat toistoteoissa ja vuorovaikutuksessa
keskenaan (Sassatelli 2007: 86). Nuoret omaksuvat stereotyyppisia suku-
puolittuneita kuluttajuuksia seka suhtautuvat niihin kriittisesti luoden uusia
kulutusmalleja ja tyyleja (Kacen 2000; Nayak & Kehily 2008). Yhtaalta ta-
man paivan nuorille kuluttajille on tarjolla useita erilaisia maskuliinisuuksia
ja feminiinisyyksia, toisaalta erilaiset toimijuudet sulautuvat keskenaan ja
niitd myds haastetaan (Thompson & Holt 2004: 334-335). Vaikka nimen-
omaan poikien kulutustottumukset ovat ldhentyneet tyttéjen kulutustapoja,
poikia ohjataan yha edelleen enemman tekniikan kuin ulkonakodn liittyvien
tuotteiden tai palveluiden kuluttamiseen ja tytt6ja kannustetaan kulutta-
maan ulkondkdéén (mm. Lahde 2009; Wilska 2010). Nain sukupuolittuneet
kulutusmallit ja -kaytanndét vaikuttavat kulutuskulttuurissamme ja nuoret
sosiaalistuvat myos sukupuolen mukaisiksi kuluttajiksi (esim. Wilska 2001;
2010; Autio 2006b; Halkoaho, Laakso, Laaksonen & Lahti 2009).

Tarkastelemme artikkelissamme nuorten kulutushaaveita ja -toiveita, joista
voi lukea yhteisesti jaetun kuluttajuuden rinnalla myds erityisia feminiinisia
ja maskuliinisia kulutuskaytantéja. Tutkimuksemme ldhestymistapa asettuu
kulttuurintutkimuksen kehykseen, jossa ajatellaan, etta ihmiset toimivat ja
tekevat elamaansa ymmarrettavaksi historiallisesti ja paikallisesti rajatuissa
diskursiivisissa tiloissa. Tama tarkoittaa sita, etta kuluttajat tydstavat arki-
paivan toimissaan, kuten tuotteita ja palveluita hankkiessaan, niita hyddyn-
tdessaan ja niista keskustellessaan, niihin liittyvia merkityksia ja sosiaalisia
kaytantdéja (Moisander & Eraranta 2006: 185; Moisander & Valtonen 2006).
Naemme, ettd kulutuksen kieli, jota kaytdmme identiteettimme rakentami-
sessa ja toistemme tulkinnassa, on yhteinen. Kuluttajanarratiivit, joita talla
kulutuksen kielellda tuotamme, ovat sosiaalisia (Thompson 1997: 439). Em-
me siis pyri selittéamaan yksildéiden kaytésta, vaan tunnistamaan suomalai-
sen kulutuskulttuurin diskursiivisia kaytantéja ja kulttuurisia resursseja.
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SUKUPUOLEN TEKEMINEN KULUTUSKULTTUURISSA

Sosiologiassa kuluttamista ja muotia on perinteisesti tarkasteltu luokkaerot-
tautumisen viitekehyksessa (Simmel 1971[1904], Veblen 2002[1899],
Bourdieu 1984). Esimerkiksi Georg Simmel (1971[1904]) naki muodin sta-
tuksen tavoittelun ja yllapitémisen valineena eli muoti on prosessi, jossa
yldluokka luo uutta muotia ja tyyleja sitd mukaa, kun alaluokka omaksuu
vallitsevaa tyylia. Muodin kenttd oli Simmelin mukaan erityisen tarkea nai-
sille, silla se mahdollisti heille - yhteiskunnan "heikommalle” sukupuolelle -
samanaikaisesti yhteisen toiminnan kentdan ettd erottautumisen valineen
(ks. Sassatelli 2007, 28). Thorstein Veblenin (2002[1899]) mukaan kulutus-
tuotteiden kantamien symbolien valityksella on perinteisesti eroteltu luokan
lisdksi myds sosiaaliset kategoriat kuten ika, siviilisdaty ja sukupuoli. Erityi-
sesti vaatteilla on kulttuurinen ja kerronnallinen merkitys sukupuolten erot-
telussa (McCracken 1988: 98-99).

Kuluttamisen sukupuolittuminen nakyy myds siind, ettd miehet on perintei-
sesti nahty elattdjind ja samalla paavastuullisina taloudellisten asioiden hoi-
dosta ja naiset kuluttajina ja perheen taloudenhoidon tukijoina (esim. Kacen
2000; Thompson 1996). Veblenin (2002[1899]) teoriassa joutilaasta luo-
kassa kerskakuluttajan rooli oli kylld varattu nimenomaan miehelle, mutta
silti myos joutilaan luokan mies oli perheen elattaja ja nainen miehen kulu-
tuksen yksi kohde. "Joutilaan” naisen kuluttamisen tuli palvella kodin, oman
talouden ja miehen statusta. Lansimaat ovat muuttuneet demokratisoitu-
neiksi massakulttuuriyhteiskunniksi, mutta luokkaerottautumista koskevat
teoretisoinnit istuvat edelleen nykyiseen kulutuskulttuuriimme (esim. Vans-
ka & Autio 2009): muoti ja kuluttaminen ovat yhta aikaa seka erottautumi-
sen, erottamisen etta yhteenkuulumisen kieli ja toiminnan kentta.

Myo6s nykypaivan lansimaisissa yhteiskunnissa tuhlaamisen ja sijoittamisen
valinen sukupuolittunut vastakkainasettelu elda edelleen. Sukupuolta voi-
daankin lahestya “tapaisuuden” kasitteen kautta. Esimerkiksi Eeva Jokinen
(2004: 288) nakee, etta sukupuolitapaisuus ilmenee keskeisesti heterota-
paisuudessa. Taustalla on ajatus siitd, ettd miehet ja naiset ovat erdanlaisia
vastinkappaleita, jotka ovat erilaisia ja toisiaan taydentavia (mt.). Mydés ku-
luttamiseen on suhtauduttu usein aivan kuin sukupuolet téaydentdisivat toi-
siaan - niin toiminnan (elattaja, kodinhoitaja) kuin ulkoisten elementtienkin
(hdapuvut, sukupuolivarit) osalta. Kuluttaminen on nain maarittynyt tuo-
tannon nakokulmasta yksityiseksi, feminiiniseksi, hedonistiseksi ja ennem-
min pinnalliseksi kuin vakavaksi toiminnaksi (ks. Rappaport 2000: 143;
Sassatelli 2007: 29).

Judith Butler (1999) kuvaa sukupuolta performatiivisuuden kasitteen avulla.
Hanen mukaansa kulttuurissamme vallitsee eraanlainen saantdjarjestelma,
joka on toistettavissa ja jaljiteltavissé mahdollistaen siten sukupuolen ym-
marrettavan suorittamisen. Sukupuoli voidaan taman nakdkulman mukaan
suorittaa esimerkiksi ulkonadén (esim. Enqgvist 2009) ja puhetavan kautta.
Roberta Sassatelli (2007: 28) toteaa, ettd sukupuoli on sosiaalinen kon-
struktio, joka yhtaaltd muovaa kulutustapojamme ja toisaalta rakentuu nai-
den tapojen toistoissa. Sukupuolittuneena prosessina kuluttaminen on val-
lan kdyton ja valtasuhteiden muodostumisen alue.
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Tutkimukset osoittavat, ettéd shoppaaminen hyvaksytdan ajanviettotavaksi
myo6s miehille, mutta samaan aikaan sen on tulkittu edustavan uudenlaisen
maskuliinisuuden muotoa (esim. Edwards 1997). Nuoret pojat eivat edel-
leenkaan valttamatta korosta pukeutumisen merkitystd samoin kuin tytot,
vaikka se alkaa olla tarkea osa myds poikien elamantyylia (esim. Autio
2006a: 84; Lahde 2009: 41). Thompsonin ja Holtin (2004: 334) mukaan
nykymiehet voivatkin harjoittaa niin sanottua sukupuoliturismia (gender
tourism), mika tarkoittaa, ettd miehet kokeilevat naisille tyypillisempia ku-
luttajuuksia. Tasta toimivat esimerkkeind miehille suunnatut kasvo- ja spa-
hoidot, tyylikokeilut hiuksissa tai vaikkapa pienet olkalaukut, joihin mahtu-
vat lompakko ja matkapuhelin. Naistd miesten kayttamista laukuista voi-
daan kayttdaa muotisanastossa kuvaavasti termia manbag, eli "miestenlauk-
ku”.

Nuoret ottavat vaikutteita maskuliinisuuden, feminiinisyyden ja andro-
gyyniyden visuaalisista, median valittamista kuvauksista ja esityksista. So-
nia Livingstonen (2002: 4) mukaan medialla on merkittava rooli nuorten
identiteetin rakentamisessa, kulttuuristen merkitysten tarkastelemissa ja
niiden haastamisessa, silla media valittaa erilaisia mahdollisen eldaman mal-
leja. Jonathan Schroederin ja Detlev Zwickin (2004: 21) mukaan maskulii-
nisuus ja feminiinisyys ovat vuorovaikutuksessa markkinoinnin kuvaus- ja
esitystavoissa. Markkinoinnin kuvastossa ikoniset maskuliiniset toiminnot
kuten parranajo, nopealla autolla ajo, runsas ruokahalu ja alkoholin juomi-
nen on asetettu vastakkain naisellisten kaytantdéjen, kuten meikkaamisen,
tila-autolla ajon, salaatin sydmisen, pyykinpesun sekd sisustamista esitta-
vien kuvastojen kanssa. Tata sukupuolittunutta kuvastoa seka siihen liitty-
via kulttuurisia malleja vasten pyrimme ymmartamaan tyttdéjen ja poikien
kuluttajuuden rakentumista tutkimuskohteena olevien nuorten tarinoissa.

KULTTUURISIA TARINOITA RIKKAUDESTA

Nuoria koskeva aineisto on keratty eldaytymismenetelmaa soveltaen ja se
koostuu 13-14-vuotiaiden "“Jos olisin rikas...” -tarinoista (Strand 2007).
Menetelmdaan paadyttiin, koska sen avulla voitiin irrottautua - ainakin jos-
sain maarin - sosiaalisista ja kulttuurista normeista. Esimerkiksi aikaisem-
missa tutkimuksissa kirjoittajia on usein ohjeistettu kertomaan oma kulutta-
jaeldmakertansa todenmukaisesti (ks. esim. Autio 2006a, Huttunen & Autio
2010). Nain tehtavananto on ohjannut hillitympaan kerrontaan ja materia-
listisemmat tai ilottelevammat kulutushaaveet ovat jaaneet kertomatta.
"Jos olisin rikas” -kertomusten avulla oli mahdollista saada hedonistisempaa
kuvausta suomalaisesta kulutuskulttuurista verrattuna aikaisemmin tutkit-
tuun.

Kulttuuriset tarinat kantavat kulttuurisia arvoja ja kertovat esimerkiksi siita,
mika on hyvaa ja mika paheksuttavaa. Polkinghornen (1988: 14) mukaan
ihmiset kayttavat narratiiveja myo6s kuvitteellisten mitd jos -skenaarioiden
luomiseen. Nain eldaytymismenetelman kautta pyrittiin saamaan esiin tari-
noita, jotka kuvaavat ja tuovat nakyville kulttuurissamme vaikuttavia malle-
ja ja arvostuksen kohteita - myds sukupuolen osalta. Aineistonkeruussa
kaytettiin, kuten metodikirjallisuudessa usein suositellaan (Eskola 2001),
lyhytta kehyskertomusta, jossa vastaajaa pyydetdaan joko viemaan tarinaa
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tai tehtdvanannossa esitettya tilannetta eteenpain, tai vaihtoehtoisesti ker-
tomaan, mita kuvailtua tilannetta ennen olisi voinut tapahtua (Eskola &
Suoranta 1998: 59). Yleensa kehyskertomuksesta on vahintaan kaksi ver-
siota, joissa on muutettu yhta - tutkimuksen kannalta kiinnostavaa - asiaa.
Tama asetelma mahdollistaa nimenomaan variaation tarkastelun (Eskola
2001). Tassa tutkimuksessa kaytettiin vain yhta kehyskertomusta ja tehta-
vanantoa taydennettiin muutamalla kysymyksella. Sukupuolta ei tuotu mi-
tenkaan esiin, vaan nuoria pyydettiin kirjoittamaan vapaamuotoinen tarina
tai aine seuraavasti:

Jos olisin rikas... Kuvittele, ettd saisit yllattden kayttéosi erittain pal-
jon rahaa. Kerro ja kuvaile, mita talla rahalla tekisit, minne menisit,
mitd ostaisit ja miksi? Kuvaile kirjoitelmasi alussa ensin lyhyesti -
muutamilla lauseilla — kotipaikkakuntaasi, kouluymparistéasi ja lahi-
piiridsi, kuten ystaviasi ja perhettasi. Kerro muutamalla lauseella
myds itsestasi.

Tyttdjen kirjoitelmat ovat keskimaarin pidempia kuin poikien kirjoitelmat;
pojat ovat saattaneet kirjoittaa "pelkan” ostoslistan. Vaikka tehtavananto
olikin neutraali, sukupuolen mukaiset ajattelutavat nakyvat aineistossa sel-
kedsti. Melko vapaa tehtavananto (vrt. haastattelu) mahdollisti myds va-
paan ilottelun ja teeman karnevalisoinnin (ks. esim. Tarun ja Riston tarinat)
ja toi esiin jopa yllattaviakin teemoja, kuten yrittdjyyden. Rikastumisen
teema rajoitti ja mahdollisti kerrontaa: shoppailu ja vapaa-aika ovat melko
itsestaanselvia teemoja, kun taas yrittajyys, anteliaisuus ja hyvantekevai-
syys eivat niinkaan.

Kirjoitukset on keratty kahdesta pohjoissuomalaisesta koulusta toukokuussa
2006. Toinen koulu sijaitsee kaupunkimiljodssa, toinen pienemmallé paik-
kakunnalla, kylamiljédssa. Koulujen valintaan vaikutti ensisijaisesti sijainti,
miljéd seka koulujen erikoistumattomuus. Ennen aineiston keraamista mo-
lempien koulujen rehtoreilta pyydettiin tutkimuslupa. Oppilaat kirjoittivat
tarinansa aidinkielen tunnilla (45 min) opettajan valvonnassa. Heille luvat-
tiin, etta opettajat eivat lue kirjoitelmia, eivatka kayta niita arvioinnin vali-
neend. Kirjoitelmien pituudet vaihtelevat puolesta sivusta kahteen sivuun.
Vastaajia pyydettiin ilmoittamaan oma ika ja sukupuoli, mutta ei nimeaan.
Koska viittaamme heihin ennemmin henkiléind kuin nimettdmind ja per-
soonattomina tutkimusobjekteina, olemme keksineet heille nimet. Kirjoitel-
mat jakaantuivat niin, ettd aineistossa on 38 tyttda ja 48 poikaa.

Aineisto on keratty kouluymparistdssa ja on hyva tiedostaa, ettéd kouluym-
paristdssa vaikuttavat niin erilaiset ryhmittymat, sukupuoli, danet, tilat ja
katseet kuin erilaiset symboliset merkit ja brandit. Kouluymparistd ja koulu-
yhteisd vaikuttavat nuorten elamaan niin kouluaikana kuin sen jalkeen ja
kouluymparistdssa opitut ja sisdistetyt tavat “olla” ja jasentdd ymparistoa
ovat erittdin vahvoja (Tolonen 2001). Tutkimuksemme osoittaa, etta elay-
tymismenetelma toimii tdmantyyppisissa tutkimusasetelmissa, silla nuoret
kirjoittivat vivahteikkaita tarinoita siitd huolimatta, ettd harva 13-14-
vuotias on todellisuudessa itse rikas tai varakas. Metodi antaa nuorille mah-
dollisuuden tuottaa oma tulkintansa eldmismaailmastamme ja ymparodivasta
kulttuurista, jolloin tarinat heijastelevat yleisia kulttuurisia normeja (Eskola
2001).
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Tarkastelimme aineiston kulutus-retoriikkaa (ks. esim. Moisander & Valto-
nen 2006: 114-120) erityisesti sukupuolen ndkdékulmasta. Toisin sanoen
jarjestimme aineiston teemoittain niin, ettd molemmille sukupuolille yhtei-
set ja tytdille ja pojille ominaiset kulutustavat ja kulutuksen kohteet alkoi-
vat hahmottua. Aloitamme analyysin purkamisen yhteisesti jaetusta tari-
nasta, joka ilmentaa myds sukupuolittuneita ajattelumalleja.

ISOMPI TALO, LOMALLE ESPANJAAN JA HYVA KIERTAMAAN

Yhteisesti jaetusta tarinasta piirtyy esiin tarina perinteisesta suomalaisesta
kontrolloidusta, saastelidasta ja vaatimattomuutta harjoittavasta kuluttajas-
ta (esim. Autio 2006a; Wilska 2008). Naissa vaatimattomuutta kuvaavissa
narratiiveissa hyvan elaman nayttamdksi rakentuu nykyistda hiukan isompi
talo, nykyista hiukan parempi auto ja koko perheen lomamatka Espanjaan,
Kreikkaan tai Ranskaan (myo6s Falk & Mdenpaa 1997: 32). Aineistomme
nuori ja hyveellinen kuluttaja sallii itselleen kuitenkin myds shoppailua ja
erilaisia palveluita. Seuraavassa 7-luokkalainen Anna kertoo tasta melko
vaatimattomaksi kuvailtavasta rikkaudesta, joka sisaltda seka hyvanteke-
vaisyytta ettd omaa ja muille perheenjasenille tarkoitettua nautintoa:

Jos saisin yllattden kayttédni hyvin paljon rahaa kayttdisin sen jo-
honkin jarkevaan. Pidan erittdin paljon eldimista, joten varmaankin
ostaisin itselleni hevosen sekd yhden kaksikin koiraa. Ostaisin myés
paljon uusia vaatteita, meikkejd, karkkeja ja CD-levyja - - Jos asuisin
viela kotonani, kun saan sen rahasumman, ostaisin perheelleni
isomman talon. Jos en asuisi enaa kotona, ostaisin itselleni hienon ja
suuren talon ja oman mopon. Talossa olisi kaikki luksushommelit.
Loput rahat laittaisin sitten hyvantekevdisyyteen sekéa ostaisin kave-
reilleni kaikkea kivaa ja lahjoittaisin rahaa kdyhille ja perheelleni. Te-
kisin varmaan myo6s suuren ulkomaanmatkan. - Anna -

Tutkiessaan akkirikastuneita Pasi Falk ja Pasi Maenpaa (1997,: 74-87) loy-
sivat suomalaisen kulttuurisen tarinan "myyttisesta lottovoittajasta”. Heidan
mukaansa suomalaiset haluavat voittorahoillaan matkustaa ja ostaa hiukan
isomman talon, kesamdkin, paremman auton seka veneen. Falkin ja Maen-
paan loytama kulttuurinen tarina ei ole vain “suomalainen” vaan sitad voisi
kutsua pikemminkin lansimaiseksi unelmaksi hyvasta elamasta. Plagnolin ja
Easterlinin (2008) tutkimuksen mukaan amerikkalaisten yleisimpana mate-
riaalisina haaveina tai pyrkimyksina on kodin hankinta, loma-asunto seka
ulkomaille matkustaminen. Tama tarina on luettavissa myds kasilla olevan
artikkelin aineistosta, ja esimerkiksi Annan tarinasta voi lukea nama hyvan
elaman elementit.

Annan tarinassa on talon ja lomamatkan lisdaksi myos perinteisesti feminiini-
siksi tulkittavia ostokohteita: Annan ylimaarainen raha menee vaatteisiin ja
meikkeihin. Hdn myds mainitsee eldinten tarkeyden eldmassaan (myds Falk
& Maenpaa 1997: 32). Laukkasen (2010: 84) mukaan pohjoissuomalaisten
alakoululaisten ammattihaaveet ovat sukupuolittuneita: pojilla suosituin
ammattitoive I16ytyy urheilun ja tytoéilld eldaintenhoidon parista. Anna kuiten-
kin ostaisi rahoillaan myds mopon, joka on Suomessa liittynyt tyypillisesti
poikien liikkumiskulttuuriin. Viime aikoina mopoilevien - tai ehkda parem-
minkin skootteroivien - tyttdjen maara on lisdantynyt katukuvassa selvasti.
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Ndin perinteinen miesten ja poikien alue on muuttunut nuorten keskuudes-
sa selvasti sukupuolittuneesta neutraalimmaksi toiminnaksi.

Anna antaa tarinassaan rahaa myds perheelleen ja hyvantekevaisyyteen.
Hyvantekevaisyys ja lahjojen antaminen ovat perinteisesti kuuluneet juuri
naisten ja tyttéjen rahankayttokulttuuriin. Anteliaisuuden kautta on yllapi-
detty ja vahvistettu sosiaalisia suhteita (caring consumption, gift-giving, ks.
Thompson 1996; Miller 1998). Anteliaisuus ja lahjananto eivat nayttaydy
aineistossamme kuitenkaan erityisen sukupuolittuneina: ainoa ero on tytt6-
jen korostuneempi kiinnostus myds Suomen ulkopuoliseen maailmaan (mm.
kdéyhyys, kansainvalinen adoptio). Seuraavasta Riinan tarinasta piirtyy esiin
merkkitietoinen ja materialistinen kuluttajuus, johon yhdistyy tytdille lei-
mallinen anteliaisuus:

Jos olisin rikas, yrittdisin parantaa maailman nalanhataa, koska mi-
nusta on hirveda nadhda ihmisten karsivan kéyhyyden vuoksi, koska
minulla olisi niin paljon rahaa. Muuttaisin New Yorkiin ja ostaisin
mahtavan kattohuoneiston keskelta Manhattania. Ostaisin Pradan,
Armanin ja Michael Korsin vaatteita, koska kuka nyt ei haluaisi sel-
laista Luxuselamaa. Voisin myds perustaa kodittomien ja tosi kdyhien
"kodin”, jossa he saisivat asua ja saisivat ruokaa ja puhtaita vaatteita
jonnekin Intiaan. Voisin myds adoptoida lapsen jostain kehitysmaas-
ta. En keksi oikeastaan muuta, mutta aina on jota haluaisi ostaa. -
Riina -

Rikkauden kulttuuriin nayttaisi kuuluvan hyveellisen toimijuuden rakenta-
minen anteliaisuuspuheen kautta: varakkaiden ja aatelisten kulttuuriin on
liittynyt perinteisesti ajatus "Noblesse oblige”, milla tarkoitetaan yhteiskun-
nallista vastuullisuutta muun muassa hyvantekevaisyyden muodossa (esim.
kuninkaalliset, taiteilijat, menestyneet yrittajat). Falkin ja Maenpaan (1997:
32-33) 14-vuotiaiden “lottovoittajien” ja oikeiden lottovoittajien unelmissa
ei ollut mainintoja hyvantekevaisyydestad, tai ainakaan tutkijat eivat niista
raportoineet. Ehka vasta runsauden yhteiskunnassa eldneilla nuorilla on va-
raa antaa “omistaan”. Tai nuoret leikittelevat ja ottavat ndin haltuunsa me-
dian luomia rikkauden toimijuuksia (ks. Autio & Strand 2009), joihin kuulu-
vat olennaisena anteliaisuus ja hyvantekevaisyys. Seuraavassa Jarno kertoo
verraten maskuliinisena luettavan versionsa rikkaudesta, jossa perhe - la-
helle kohdistettu hyvantekevaisyys ja lahjojen anto - saa merkittavan roo-
lin:

Jos olisin rikas ostaisin itselleni uuden maastopuvun, haulikon ja
kaikkea muuta kivaa. Ostaisin my®6s isalleni auton ja talon ja antaisin
hanelle paljon rahaa. Aidilleni ostaisin uuden talon ja antaisin myds-
kin hénelle rahaa. Jos olisi rikas tulisin kouluun limusiinilla. Jos olisin
rikas tarjoaisin kavereilleni kaikkea mitd he haluaisivat. Jos minulla
olisi paljon rahaa menisin pitkalle lomalle Espanjaan ja asuisin siella
presidentin sviitissa. - - Mukana olisi myds isa, aitipuoli, aiti, isapuoli,
isoveli, isovelipuolet, pikkusisko ja pikkusiskopuoli. Kun kuukauden
paastd tulisin takaisin ostaisin kesamokin jostakin joen rannalta. - -
Maksaisin kaikki ukkini velat ja uudistaisin hdnen taloaan ettei hanen
tarvitsisi muuttaa sielté pois. Ostaisin kuntosalitarvikkeet kotiini, jot-
ta tulisi vahan lihaksia. - Jarno -

41



Jarnon anteliaisuus ja “lahjananto” on samanhenkisesta kuin Annallakin:
han ostaa talot vanhemmilleen ja ukilleen. Isé saa myd&s auton. Jarnon reto-
rilkassa on mielenkiintoista, maskuliiniseksi tulkitsemaamme virettd: han
ajaisi itse limusiinilla ja nimenomaan tarjoaa ystavilleen mita he haluavat.
Anna taas kertoo, etta "ostaisin kavereilleni kaikkea kivaa”, mika on tulkit-
tavissa niin, ettd han paattaisi ystavien saamat lahjat itse. Yhteiséllisyydella
ja yhdessa kokemisella (mm. Maffesoli 1996) nayttdisi olevan merkitysta
nykynuorille — tai yhdessa tekeminen ja kokeminen on aina kuulunut nuori-
sokulttuuriin. Joka tapauksessa myds kuluttaminen on nykynuorille yhtei-
sesti jaettu toiminnan kenttd ja kulutuksen kieli on yhteinen; kuluttaminen
nayttaytyykin Annan ja Jarnon, mutta myds useissa muissa nuorten Kirjoi-
tuksissa yhteiséllisena toimintana (co-shopping, ks. Williams 2006). Pojat
esimerkiksi kertovat ostavansa koko joukkueelle "pelit ja vehkeet”, uuden
linja-auton tai urheilukentdn. Se voidaan tulkintamme mukaan lukea insti-
tutionaaliseksi anteliaisuudeksi. Tomi kertoo: "Hankkimieni tavaroiden myé-
td pédsisin siirtymédan seuraavaan vaiheeseen eli jalkapallojoukkueeseeni.
Ostaisin joukkueellemme uudet pelipaidat, shortsit, hiekkahousut ja mak-
saisin heidan lisenssit yms. - - Hankkisin henkilbkohtaisen valmentajan ja
alan harjoitella ympé&ri vuoden rakennuttamassani jalkapallohallissa. Kehit-
taisin lihaksiani.”

RIKKAAT JA MENESTYNEET:
URHEILULLISIA MIEHIA JA KAUNIITA NAISIA

Jarno ja Tomi tunnistavat tarinoissaan hyvalta nayttamisen eli tassa tapa-
uksessa nimenomaan lihaksikkaalta — voimakkaalta — nayttamisen paineen.
Tama voidaan tulkita myds ulkonakdpaineena, mika on tyypillisesti liitetty
tyttéjen ja naisten kuluttamiseen. Ojalan ym. (2006: 78) mukaan poikien
vartalonormin voisi tiivistaa ajatukseen "aina voisi olla lihaksikkaampi”. Miia
Lahteen (2009: 41) alakoululaisten ulkonakdsuhdetta kasittelevassa tutki-
muksessa osa pojista toi esiin tietoisuuttaan pitkasta, hoikasta ja lihaksik-
kaasta miesihanteesta. Pojat myds kertoivat "hyvan ulkonadn” olevan keino
saavuttaa hyvda mieltd ja menestystd niin koulun sosiaalisessa yhteisdssa
kuin ihmissuhteissa yleisemmin. He myo6s kertoivat harrastavansa tyyliko-
keiluja hiuksissaan ja pukeutumisessaan. Kamppailu miehisyyden ja ulko-
nakdpaineiden kanssa on yha kiintedmpi osa myds nuorten poikien eldmis-
maailmaa.

Lansimaisissa yhteiskunnissa “miehisyys” ja “maskuliinisuus” assosioituvat
usein aktiiviseen toimijuuteen ja ruumiiseen. Pat O’Connor (2005: 20) vait-
taa, ettd urheilussa tiivistyy lansimainen maskuliinisuus, joka maarittyy eri-
tyisesti miehen ruumiin kautta. Liz Frostin (2003: 63) mukaan tietyt masku-
liinisuuden rakentumiseen liittyvat teemat, kuten kilpailu, aggressiivisuus,
urheus, itsenaisyys ja johtajuus liittyvat mielikuvaan fyysisesta voimasta ja
vahvuudesta. Nain perinteinen maskuliinisuus yhdistyy historiallisesti kesta-
viin, maskuliinisuutta ruumiillistaviin symboleihin, kuten sotureihin ja erilai-
siin sankareihin. Frost (2003) kirjoittaa myds, ettd luokka- ja kulttuuriset
kehykset rajaavat fyysisen voiman ja “miehisyyden” nayttdmista. Voidaan
sanoa, etta kulutuskayttdytyminenkin mukautuu norminmukaiseksi tiukan
sosiaalisen kontrollin paineessa ja suurin osa suomalaisista nuorista miehis-
td pyrkii edelleen toimimaan ja kuluttamaan perinteisen eli hyvaksytyn
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miehen roolin mukaisesti (Sarpila, Eerola & Wilska 2006). Petrin ostoslista
on tulkintamme mukaan pdaapiirteissaan perin maskuliininen:

Jos olisin rikas ostaisi tosi kalliin bemarin. Toiseksi ostaisin ison talon,
jossa olisi iso uima-allas, biljardipdyta ja viiden metrin hyppytorni.
Mina olen urheilija ja harrastan jalkapalloa, judoa, skeittausta, las-
kettelua ja muuta mukavaa. Maksaisin myds rahalla kaikki isén ja &i-
din laskut. Ostaisin itselleni uuden jalkapallon ja nappikset niihin me-
nisi varmaan jo 200 euroa. Jos rahaa olisi vield, ostaisin varmaan
kolme tuliterda tietokonetta ja niihin langattoman nettiyhteyden. - -
Antaisin rahaa mummolle. Ostaisin my®&s itselleni kelkan ja skootterin
ja mopon. Sitten lahtisin kauas ulkomaille. — Petri -

Aineistossamme pojat kertovat runsaasti harrastuksistaan, erityisesti urhei-
luharrastuksista (myds Laukkanen 2010: 84). Pojat kirjoittavat jalkapallos-
ta, moottoriurheilusta, jaakiekosta ja niista valineistd, joita naiden urheilu-
harrastusten harjoittaminen ja niissé hyvaksi tuleminen vaatii. Lahteen
(2009: 47) mukaan fyysista voimaa, kilpailua ja kovuutta korostavan mas-
kuliinisuuden vaihtoehdoksi - tai rinnalle — on muotoutumassa esteettinen
mieskeho, jossa ruumiillinen padoma perustuu suorituskyvyn lisdaksi myods
edustavaan ulkondakdon (vrt. Jarno ja Tomi edelld). Vaikka pojat eivat suo-
raan kirjoitakaan ulkonaén merkityksestd, muuten kuin viittaamalla lihasten
kasvatukseen, niin aineistosta on luettavissa mediakulttuurin valittamia "it-
sensa esittamiseen” liittyvia materiaalisia ja visuaalisia kulutuskaytantdja ja
-symboleja (mm. limusiini, bemari, uima-allas). Miehet ovat perinteisesti
voineet kompensoida ulkondakdpaineita materiaalisilla symboleilla.

Lansimaisissa kulttuureissa menestymiseen liittyy oleellisesti se, ettd on hy-
va kaikilla eldamanalueilla. Menestyneisiin naisiin liittyy lisdksi kauneus, kun
taas menestyneisiin miehiin liittyy voima (esim. Ollila 2008: 146-156; myds
Wilska 2001: 68). Aineistomme tytét haaveilevatkin muun muassa parem-
masta ulkonadsta, kauneudesta ja yhteisistd shoppausreissuista. Tytét mai-
nitsevat esimerkiksi erilaisia kauneudenhoitoon liittyvia palveluita, kuten
Sanna ja Heidi alla:

Ostaisin hullusti vaatteita ja kaikkea muuta hauskaa. Tekisin var-
maan hiustenpidennyksen aidoista hiuksista. Saastaisin myo6s opiske-
lua ja tulevaisuutta varten. Se olisi niin hauskaa!!! Tekisin myds ko-
kovartalohoidon. Poistattaisin kaikki finnit ja ostaisin paljon hius- ja
meikkituotteita. Jotta kaunistuisin vahan. Ja paljon koruja! Oi. Se oli-
si ihanaa! - Sanna -

Ostaisin 3 uudet housut ja muita vaatteita jostain muodikkaasta kau-
pasta ja meikkeja sekd koruja. Lentdisin ulkomaille jonkun ystavani
kanssa. Shoppailisimme ja ottaisimme aurinkoa L.A:n rannalla. Leik-
kauttaisin hiukseni muodikkaiksi ja menisin kosmetologille. Tietenkin
kustantaisin samat jutut ystavilleni ja palaisimme Suomeen hehkeina
ja kauniina. - Heidi -

Sanna intoutuu kaunistautumisen mahdollisuudesta jopa siind maarin, etta
kirjoittaa: "Oi, se olisi ihanaa!”. Sannan ja Heidin tarinoista voidaan tunnis-
taa myos performatiivisuuden elementteja (Butler 1999). Tama nakyy seu-
raavasta Tarun kertomuksesta, jossa ystavat ovat sekd shoppailukokemuk-
sen yleis® ettd osallisia toimijoita. Hdn myods "vaatettaa” poikaystavansa.
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Jos olisin saanut lottovoiton - - Nostaisin tililtd parikymmenta tonnia
ja lahtisin taksilla Kemiin kavereiden luo - - soittaisin serkulle ja tu-
tulle, etta alkaisivat pakkaamaan, silla lahtisimme Pariisiin pian - -
vaeltelisin ostoskatuja ja Champs-Elyseetd kaverit peréassani ja ostai-
sin Louis Vuittonilta laukun Roberto Cavallilta ja Valentinolta aurinko-
lasit ja Dolce & Gabbanalta siskolleni tuliaisiksi punaisen rusettime-
kon, joka maksoi 700 euroa, jonka olisin halunnut ostaa jo viime ker-
ralla - - Ehk& ostaisin myds yksidn Pariisin keskustasta ja Le Marrai-
sista - - Olisinpa vain vanhempi niin voisin ottaa poikaystavani mu-
kaan ja esitella hénelle paikkoja ja ostaa hanelle Galeries La Fayet-
testa 1390 € maksavat nahkahousut joita hdn on himoinnut - - Ja sit-
ten ostaisin vield ehk& Lexuksen ja didille ja isdlle Volvo XC 90:sen. -
Taru -

Tytot tuottavat sukupuolen mukaista kuluttajakayttaytymistd naisille suun-
nattujen kulutuskohteiden, kuten kauneushoitojen, erilaisten luksuspalve-
luiden seka kauniiden vaatteiden ja kasilaukkujen kautta. Tarinasta voi tun-
nistaa Sinkkueldmaa TV-sarjan asetelman (vrt. Livingstone 2002), jossa
yhdistyvat korostetun materialistisena nayttaytyva naiskulttuuri, shoppailu
ja luksusbrandit. Kaytannon kautta rakennetaan ja tuetaan ystavyytta seka
osoitetaan, etta tytéilla on yhteinen kulutuksen kieli. Todennakoisesti har-
valle pojalle avautuisivat Louis Vuitton, Roberto Cavalli, Valentino, Dolce &
Gabbanan symbolikieli yhta helposti kuin naille tytdille. ‘Co-shopping’ vah-
vistaa nain sosiaalisia siteita samalla tavoin kuin lahjojen ostaminen lahei-
sille (Thompson 1996; Williams 2006). Myo6s pojat tuottavat yhteistd kulu-
tuksen puhetta, joka useimmiten sisaltaa teknista seka urheiluun liittyvaa
brandikielta.

Anne Ollila (2008) on tutkinut nuorten tulevaisuuskuvia. Hdnen mukaansa
menestyneen pojan ja tytdn subjektipositiot ovat melko tiukasti rajatut. Ol-
lila kayttaa termia “nuori menestys”, jolla han kuvaa vertaisryhmiin liittyvaa
menestymista. Nuori menestys saavutetaan hyvaltd, heteromieheltd nayt-
tadmisen (pojat) ja kauniilta, sopivankokoiselta naiselta nayttamisen (tytoét)
kautta ja kayttamalla tietynlaisia, oikeanlaisia vaatteita. "Nuori ja menesty-
nyt” on siis itse asiassa hyvannakdinen ja kompetentti kuluttajasubjekti
(mt.: 146-156). Ollilan aineistossa tytot kirjoittivat myds tarinoita siita,
kuinka hyvan ja rikkauksien tayttdman elédman voi saavuttaa varakkaan
miehen kautta ja pojat taas kirjoittavat yrityksen perustamisesta. Han kui-
tenkin painottaa, ettd aineistosta 10ytyy toki variaatiota, eivatka kaikki tari-
nat ole niin yksioikoisia (mt.: 130-133). Ollilan mukaan nuoret ndkevat
yrittdjyyden mahdollisuutena, joka on tarjolla kaikille ja myds tiena menes-
tyksekkaaseen ja varakkaaseen elamaan (mt.: 144). Omassa aineistos-
samme on joitakin tarinoita yrittdjyydesta. Tarinoissa rikkaudet on joko
saatu yrittamalla tai sitten rahantulo halutaan turvata perustamalla yritys
tai sijoittamalla. Seuraavassa Risto kertoo samaan “hengenvetoon” tuhlai-
lustaan ja sijoittamisstrategiasta:

Jos olisin rikas tuhlaisin tosi paljon rahaa ja sijoittelisin niita tuotta-
viin yrityksiin. Ostelisin myds asuntoja ja vuokraisin niitd ihmisille.
Sen lisdksi lahjoittaisin rahaa sukulaisilleni. Minulla olisi 5000m talo,
jossa olisi 5 uima-allasta, elokuvateatteri, keilahalli ja monia sisépeli-
kenttid. Pihalla minulla olisi hirvedsti hienoja autoja, pesapallokentts,
uima-altaita, puisto ja muita ylellisyyksia - - Taloni sisalla kaikki olisi
meren sinistd ja minulla olisi paljon terrier-koiria. Talossani olisi myds
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kylpyla, jossa olisi 12 100 metrista vesiliukumakeda, 15 poreallasta
7.25-metrin ja 3.50-metrin uima-allasta, kylpyla olisi 50 kertaa
isompi, kuin Turun karibia kylpyla. Taloni sijaitsisi jossakin pain Ame-
rikkaa, ja se maksaisi yli miljardi euroa. - Risto -

Yrittdja on maarittynyt pitkalti maskuliiniseksi toimijaksi, vaikka sita tarjo-
taan eri konteksteissa usein sukupuolineutraalina. Historiallisesti rakentu-
neeseen yrittajyyteen liittynyt hegemoninen maskuliinisuus on asettunut
eraanlaiseksi normiksi (ks. esim. Komulainen, Raty & Korhonen 2008: 176).
Aineistossamme on esimerkkeja myo6s tyttdjen yrittajyyshaaveista tai aja-
tuksista. Seuraavassa Jonna kertoo talohaaveen ja unelmien shoppausmat-
kan lisaksi sijoittamisestaan varsin seikkaperaisesti.

Muuttaisin New Portiin, koska se on eteldssa ja meren rannalla ja olisi
aina kesa. Ostaisin my0ds huvilan Kemijoen rannalta ja omaa rantaa.
Talo-ostosten jélkeen ostaisin maailmanymparimatkan perheelleni ja
kavisin shoppailemassa Pariisissa. Loppurahoista saastaisin nelja mil-
joonaa ja lopuilla rahoilla ostaisin osakkeita, koska saisin todella hy-
vat osingot ja sitten kun osakkeiden hinta olisi todella korkea myisin
ne ja ostaisin jonkun toisen yhtién osakkeita ja jatkaisin myymista ja
ostamista niin kauan kun huvittaisi. - Jonna -

Jonnan kirjoitelma paljastaa, ettd han tietdd seitsemasluokkalaiseksi osak-
keista ja osingoista jo verraten paljon. Jonnan yrittdjyys onkin melko “mie-
hista”, koska han toimii padasiassa sijoittajana, anonyymeilla markkinoilla
(ks. Kyrdé 2004: 299-301). Hanen yrittdjyytensa esikuvana on ollut isa, jon-
ka han kertoo toimivan yrittdjana rakennusalalla. Aiti on puolestaan hoiva-
ammatissa. Jonna olisi voinut toki unelmoida feminiinisemmasta yrittajyy-
den muodosta, mutta rikkauden ja menestyksen kulttuurissa miehiset ide-
aalit vaikuttavat edelleen voimakkaasti. Erilaisella aineistonkeruutavalla
Jonna olisi kenties voinut haaveilla “naisellisemmmasta” yritystoiminnasta?

JOHTOPAATOKSET

Suomalainen kulutuskulttuuri korostaa harkitsevaista kulutuskayttaytymis-
ta; rikkauksilla ei sovi leveilla eika niita sovi tuhlata. Myyttinen lottovoitta-
jakin (Falk & Maenpaa 1997) ajautuu tuhoon, jos toimii harkitsemattomasti
ja proystailee. Aineistomme pojat ja tytot uusintavat perinteiseksi ja samal-
la hyvaksyttavaksi tulkittavaa kulttuurista tarinaa rationaalisesta ja saasta-
vaisesta kuluttajasta (Autio 2006a). Arjen luksus kuuluu niin miehille kuin
naisille, eikd naisen saastdminen eroa miehen saastamisesta. Nuoret tuotti-
vat samalla myds uudenlaista kulttuurista tarinaa nautiskelevasta - jopa
proystdilevasta - kuluttajuudesta, jossa shoppailu, luksusautot, -asunnot ja
-vaatteet sekd kansainvalinen “lifestyle” ovat keskeinen osa kerrontaa (ks.
myo6s Autio & Strand 2009).

Kulutuskulttuurissamme vaikuttavat sukupuolittuneen kuluttamisen mallit
(mm. Wilska 2001; 2010; Autio 2006b; Halkoaho ym. 2009) ja ne nousivat
esiin, jopa yllattavan vahvasti, myo6s aineistossamme. Tytot kirjoittivat nai-
sellisiksi tai feminiinisiksi tulkittavista esimerkiksi ulkondkd6én ja kauneu-
denhoitoon liittyvista kulutushaaveista. Poikien kirjoituksista puolestaan va-
littyy esiin urheilullisuuden - niin fyysisen kuin moottoriurheilunkin — merki-
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tys maskuliinisen minuuden ja "komeuden” rakentajana. Aineistossa on ta-
rinoita, joissa rikas ja menestyva nainen maarittyy kauniiksi ja mies vah-
vaksi. Tama osoittaa perinteisten sukupuolistereotyyppien vahvuutta; ne
rajoittavat myds kuvitteellisia mitd jos -tarinoita (vrt. Polkinghorne 1988).
Samoin on tekniikan kohdalla. Skootterit, mopot, iPod-soittimet ja alypuhe-
limet kuuluvat nykynuoren arkeen, mutta aineistossamme pelkan “pelit ja
vehkeet” -ostoslistan takana oli aina poika. Yrittdjyyskin on tuttua ja mah-
dollista molemmille sukupuolille. Onko se silti edelleen luontevampi vaihto-
ehto miehille?

Falk ja Mdenpaa (1997) eivat kerro, puhuvatko heiddn nuoret vastaajansa
anteliaisuudesta. Omassa aineistomme tyttdjen ja poikien tarinoissa rikas
tai menestyva on lisaksi antelias. Vaikka anteliaisuuden muodoissa ei ole
tyttéjen ja poikien valilla paljon eroa, niin juuri anteliaisuus kuitenkin rikkoo
kulttuurisen tarinan sukupuolettomuuden. Tyttdjen tarinoissa on enemman
kolmannen maailman avustamista kuten ajatuksia adoptiosta. Media valit-
taa esimerkkitarinoita, joissa rikkaat ja menestyneet naiset adoptoivat lap-
sen Malawista tai Kamputseasta (Madonna ja Angelina Jolie). Néaemme, etta
tama voi vaikuttaa tyttéjen ajatuksiin hyvaksyttavastd menestymisestad ja
rikkaan velvollisuuksista. Ehkd kyse on myds hyvaksyttavastd naiseudesta.
Myds ika ja toisaalta fanittaminenkin voivat selittaa tata. Jos anteliaisuus on
[asnd vain nykynuorten tarinoissa, yksi tulkintamahdollisuus on myo6s kulu-
tusyhteiskunnan "kypsyminen” — nykynuorilla on arjessaan enemman rahaa
kaytdssaan ja nain todellinen mahdollisuus hyvantekevaisyyteen ja lahjoi-
tuksiin.

Anteliaisuus voi olla yksi yhteisdllisyyden piirre, mutta kuluttaminen itses-
saankin voi olla yhteiséllista (Williams 2006). Tyttéjen tarinoissa kulutuk-
seen liittyvassa yhteisdllisyydessa ystavat ovat sekd shoppailukokemuksen
yleisd ettd osallisia toimijoita. Poikien kohdalla esimerkkina tasta toimii ko-
ko jalkapallojoukkueen varustaminen. Sinkkuelamaa-tyylinen jaettu kulu-
tusspektaakkeli on sallittu naisille. Mutta onko (hetero)miesten ylellisyyteen
kuluttaminen enemman yksityista tai ndaytdsluontoista? Tyttdjen kuluttami-
seen liittyva yhteisdllisyys nayttdisi nimittdin olevan aineistossamme use-
ammin jaettua kulutusperformanssia (Butler 1999), yhdessa tekemista (co-
shopping) ja poikien enemmankin yhdensuuntaista, lahipiiriin kohdistuvaa
anteliaisuutta tai lahjojen antoa. Voidaanko tassa nahda merkkeja siita, etta
kulutukseen liittyva nautintokin voisi osin sukupuolittunutta?

Nykynuorten on hyvaksyttya kokeilla ja omaksua erilaisia, perinteisesti vas-
takkaiselle sukupuolelle tyypillisia kuluttajuuksia ja nain he myods tekevat
(mm. Thompson & Holt 2004). Silti nuorten kulutustarinoissa on paljon pe-
rinteisiksi ja sukupuolittuneiksi maarittyvia elementteja. Yksi selitys nuorten
verraten sukupuolittuneeseen kulutuspuheeseen on todenné&kdisesti vastaa-
jien nuori ikd. Vaikka nykynuorilla on verraten paljon vapauksia, itsenais-
tymisen kynnykselld oleva varhaisteini turvautunee helposti tuttuihin, me-
diankin uusintamiin ja valittdmiin kulutus- ja roolimalleihin (Thompson
1996; Schroeder & Zwick 2004). Tutut kulttuuriset mallit antavat toiminnal-
le legitiimit raamit, joiden rajoihin luovuuskin nayttaisi usein asettuvan.

Artikkelin aineisto on keratty eldaytymismenetelmalla. Menetelmaa ei ole tie-
tadksemme juuri kaytetty kulutustutkimuksen kentalld. Asiantilan toi-
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voisimme muuttuvan. Esimerkiksi kulutuksen yhteisdllisyytta ja nautintoa
olisi kiinnostavaa tutkia lisda nimenomaan eldytymismenetelman mahdollis-
tamalla asetelmalla. Menetelman tuottama tarina-aineisto voisi valottaa si-
td, millaisia uusia vapauksia tai rajoitteita nykynuorilla seka vahan van-
hemmilla ikdluokillakin on kulutuskaytantdjen tapojen ja toisaalta kulutta-
misesta nauttimisen suhteen. Olisi kiinnostavaa tutkia myds, miten suku-
puoli nakyy tai on nakymatta eri ikaisten ihmisten tarinoissa. Mielikuvitus ja
fiktio voivat ohittaa perinteiset mallit ja toisaalta rakentua mielenkiintoisten
rajojen sisaan.

Kiitamme rakentavista kommenteista Saija Katilaa, Visa Heinosta, Jaakko
Autiota seka anonyymeja vertaisarvioijia.
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