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TIIVISTELMA

Artikkelissa tarkastellaan, millaisia merkityk-
sia sijoittamiselle ja osakemarkkinoille raken-
tuu sanomalehtien ja television pérssiuutisis-
sa seka pankkien sijoitusrahastoja markkinoi-
villa verkkosivuilla. Analyysi osoittaa, kuinka
sijoittamisen ja porssiyritysten toiminnan
vdliset yhteydet pelkistyvat teksteissa kau-
saaliseksi tuottoketjuksi, jossa yritysten toi-
met muuttuvat porssikursseiksi mekanisti-
sessa sijoituskoneistossa. Sijoittaminen hah-
mottuu toiminnaksi, joka jasentyy itseohjau-
tuvasti ja taloudellis-rationaalisesti tuoton ja
riskin optimoinnin kautta. Sen sijaan esimer-
kiksi taloudellisen toiminnan sosiokulttuuriset
puitteet ja sijoitustoiminnan kollektiiviset
seuraukset eivat nouse teksteissa esille.
Sijoittaja-kuluttajien toimintaa normittaa
teksteissa yksilokeskeinen yrittajdajattelu,
jonka mukaisesti strategisesta taloudenhoi-
dosta rakentuu kuluttajasubjektin moraalinen
velvollisuus. Vallitseva diskurssi nojaa pitkalti
uusliberalistiseen rationaliteettiin, jossa toi-
mijoiden motiivit, moraali ja vastuu samastu-
vat hydtyjen ja kustannusten optimointiin.
Diskurssin voi nahda hyddyttavan esimerkik-
si rahoitusteollisuutta, joka hyoétyy osakkei-
den ja rahasto-osuuksien kaupasta ja sen
synnyttamasta asiantuntijapalvelujen kysyn-
nasta.

JOHDANTO

Julkisessa keskustelussa on viime aikoina
noussut esiin nakemyksia kuluttajan tietou-
den ja markkinoiden lapindkyvyyden merki-
tyksestd sijoitustuotteiden markkinoilla. On
pidetty tarkedna, ettd myos piensijoittajilla ja
rahastosaastajilla olisi valmiuksia ymmartaa
omien valintojensa laajempia yhteyksia
talouden toimintaan. Tata voidaan pitaa edel-
lytyksena sille, etta sijoittaja-kuluttaja voisi

osallistua taloudellista ja yhteiskunnallista
toimintaa koskevaan keskusteluun ja tehda
edes jossain maarin valistuneita valintoja
markkinoilla. Mahdollisuus hahmottaa sijoit-
tamisen ja talouden kytkdksia maarittaa kes-
keisellda tavalla myo6s sitd, missa madrin
kuluttajan voidaan ajatella sijoituskayttayty-
misellaan ilmentdvan tai rakentavan arvojaan
ja identiteettiaan.

Kotitalouksien saastét ovat 2000-luvulla
ohjautuneet yha enemman erilasiin rahastoi-
hin, ja sijoitusrahastoista on tullut pankkital-
letusten jdlkeen seuraavaksi suosituin saas-
tamismuoto. Samalla osakemarkkinoiden ja
sijoitustuotteiden nakyvyys mediassa ja mai-
nonnassa on lisaantynyt. Koko suomalainen
talous on muuttunut sijoittajavetoisemmaksi,
ja monia porssiyrityksida johdetaan nykyisin
entista selvemmin sijoituskohteina, erityises-
ti institutionaalisten sijoittajien toiveiden ja
vaatimusten mukaisesti (Tainio 2006). Tahan
kehitykseen ovat kytkdksissa myds yksittais-
ten kuluttajien ja kotitalouksien sijoitusvalin-
nat: vaikka yksittdiset sijoitukset ovatkin pie-
nid, niistd muodostuvat rahastot voivat olla
merkittavia ja aktiivisiakin pdorssiyritysten
omistajia.

Kuluttajille saastamisen ja sijoittamisen vaih-
toehtojen lisdantyminen merkitsee yhtaalta
mahdollisuuksia mutta toisaalta myo6s suu-
rempaa vastuuta ja epavarmuutta valintojen
riskeista ja seurauksista. Vaihtoehtojen moni-
naisuus ja valinnan mahdollisuudet asettavat
kuluttajille myds uusia vaatimuksia seka toi-
minnan normeja ja ihanteita. (Lunt 1996;
Lunt & Livingstone 1992.) Kuluttajan valinto-
jen ja markkinoiden lapindkyvyyden nakékul-
masta olisikin keskeista ymmartaa, millaisia
jaettuja, kulttuurisia merkityksia sijoittami-
seen liittyy taman padivan suomalaisessa
yhteiskunnassa: Millaisiksi hahmottuvat esi-
merkiksi osakkeisiin ja rahastoihin sijoitta-
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vien ihmisten ja toisaalta poérssiyritysten roo-
lit ja toiminnan normit? Entd millaisina nayt-
taytyvat sijoitustoiminnan ja yritystoiminnan
valiset yhteydet?

Tassa artikkelissa naita merkityksia lahesty-
taan sijoittamista koskevien uutis- ja markki-
nointitekstien analyysin kautta. Analyysi
osoittaa, kuinka tekstit ilmentavat ja rakenta-
vat strategisen taloudenhoidon ihannetta,
joka maarittyy uusliberalistisen yrittajdaajat-
telun kautta: aktiivisesta, padasiassa tuotto-
jen ja riskien optimointiin perustuvasta talou-
denhoidosta rakentuu teksteissa kuluttaja-
subjektin moraalinen velvollisuus. Porssi-yri-
tysten tehtavaksi puolestaan pelkistyy teks-
teissa oman markkina-arvon kasvattaminen
tuottojen aikaansaamiseksi sijoittajille. Teks-
tien ei voi katsoa tarjoavan kuluttajille kovin
monipuolisia mahdollisuuksia hahmottaa esi-
merkiksi sijoittamiseen liittyvia vastuita ja
valtaa taikka sijoittamisen yhteyksia yritysten
toimintaan.

DISKURSSIANALYYSI
KULTTUURISTEN MERKITYSTEN
TUTKIMUKSESSA

Artikkelin tavoitteena on analysoida ja kuvail-
la uutis- ja markkinointiteksteissa rakentuvia
osake- ja rahastosijoittamisen merkityksia
sekd identifioida diskursseja, joiden kautta
nama merkitykset motivoituvat ja tulevat
mielekkaiksi. Diskursseilla tarkoitetaan tdssa
kulttuurisesti jaettuja ja suhteellisen vakiin-
tuneita puhe- ja ajattelutapoja, joiden kautta
erilaiset ilmiét ja toiminta nayttaytyvat
ymmarrettavina (esim. Fairclough 2003).
Tama diskurssin  maaritelma kytkeytyy
Foucault'n valtakasitykseen, jonka mukaan
valta toimii diskurssien kautta esimerkiksi
luonnollistamalla tiettyja tiedon muotoja ja
tuottamalla subjektiuksia (esim. Lemke
2001). Artikkelissa keskitytaan erityisesti sii-
hen, millaisia toimija-asemia - toiminnan
ehtoja, paamaaria, motiiveja, velvollisuuksia,
vastuita ja niin edelleen - sijoittaja-kuluttajil-
le rakentuu teksteissa.

Analyysin keskeinen teoreettismetodologinen
viitekehys on kriittinen diskurssianalyysi, eri-
tyisesti Faircloughin (1992; 1995; 2003) esit-
tdmassa muodossa. Kriittinen diskurssiana-
lyysi tutkii, kuinka diskurssit toimivat tekstien
kautta ja realisoituvat vuorovaikutustilanteis-
sa erilaisina kielen ja diskurssikdaytantéjen
piirteind, kuten tekstilajeina, intertekstuaali-

suutena, informaatiorakenteina seka esimer-
kiksi sanastoon ja tyyliin liittyvina valintoina.

Kriittisen diskurssianalyysin juuret ovat
sosiaalisessa konstruktionismissa ja kulttuu-
rintutkimuksessa. Niiden yhteisena perusna-
kemyksena voidaan pitéaa ajatusta siita, etta
todellisuus ja sen ilmidét merkityksellistyvat ja
tulevat ihmisille ymmarrettaviksi erilaisten
kulttuuristen tekstien ja kaytanteiden valityk-
sella. Diskursiivisesta nakokulmasta seka
viestien "tuottajien” etta niiden "kuluttajien”
katsotaan toimivan "merkitysten varassa
merkitysten kentalla” (Hall 1992, 204) eli
tuottavan merkityksia kulttuuristen rakentei-
den ja diskurssien rajoittamina ja ohjaamina.
Niinpa esimerkiksi median ja markkinoinnin
diskursiivisia kaytanteita taikka tekstien
ehdottamia nakdkulmia maailmaan ei oleteta
kirjoittajan tai organisaation tietoisesti tai
itsendisesti valitsemiksi. Pikemminkin voi-
daan ajatella, ettd mita rutiiniluonteisemmas-
ta kaytannosta tai tekstistéd on kyse, sita
todenndkdisemmin nakdkulmaksi valikoituu
tiedostamatta jokin usein toistettu, esimer-
kiksi tekstilajin konventioihin, journalistisiin
kaytanteisiin tai kulttuurisiin ajattelutapoihin
nivoutunut "luonnollinen” nakoékulma
(Fairclough 2003).

Kriittinen diskurssianalyysi ei sindllaan ole
analyysimenetelma eika sitéd maarita mikaan
kiinted analyysitapojen joukko. Analyysia
informoi kuitenkin keskeisesti ajatus tekstin
merkityspotentiaalin muodostumisesta mo-
nella tasolla: kielellisina ja tekstin rakenteel-
lisina valintoina, diskurssikdaytanteina ja
sosiokulttuurisina kaytanteina (Fairclough
1992). Tekstin merkityksia ja kytkdksia dis-
kursseihin ei toisin sanoen voi analysoida
yksinomaan kielellisten valintojen perusteel-
la, vaan teksteja on tarkasteltava kaytantei-
na ja tekoina, jotka ovat olemassa tietyssa
ajassa ja paikassa, kulttuurisessa ja institu-
tionaalisessa kontekstissa, muiden tekstien ja
kaytantdjen keskelld ja tietyssa vuorovaiku-
tustilanteessa, jossa ihmiset antavat niille
merkityksia.

Kriittinen diskurssianalyysi perustuu yleensa
yksityiskohtaisempaan lingvistiseen analyy-
siin  kuin monet muut diskurssianalyysin
suuntaukset. Kielen analyysi perustuu
Faircloughilla pitkalti Hallidayn (1994) funk-
tionalistiseen Kkieliteoriaan, jonka mukaan
kielenkayttd toteuttaa aina samanaikaisesti
monia funktioita, kuten representoi maailmaa
seka rakentaa suhteita ja identiteetteja.



Tassa artikkelissa keskitytadn erityisesti teks-
tien representaatiomerkityksiin: [ahtdoletuk-
sena on, etta tekstit uskottelevat kuvaavansa
itsensa ulkopuolisia ilmidita ja asiaintiloja tai
kertovansa niista jotakin (Potter 1996).
Diskurssianalyysin tehtava on tutkia naita
representaatioita, niiden kielellisid, rakenteel-
lisia, sisalldllisia ja diskurssikdytantdihin liit-
tyvia valintoja, seka tunnistaa, millaiset puit-
teet ja taustaoletukset tekevat representaa-
tion mahdolliseksi.

Se, mita piirteita tekstista ja sen kontekstista
otetaan analyysin kohteeksi, maaraytyy
ennen muuta tutkimuskysymyksen perus-
teella. Tassa kiinnostuksen kohteena ovat
sijoitusmarkkinoihin liittyvien toimijoiden ja
toiminnan representaatiot, ja teksteistd ana-
lysoidaan sen vuoksi erityisesti prosesseja
(Halliday 1994, 106-109) ja niiden valisia
merkityssuhteita (Fairclough 1995; 2003):
millaista toimintaa esitetadn, kuka toimii ja
miksi seka millaisia suhteita tapahtumien
valille rakentuu.

SIJOITTAMINEN
KULTTUURISESTI JASENTYVANA
TOIMINTANA

Kotitalouksien saastét ohjautuvat Suomessa
osakemarkkinoille yha yleisemmin erilasten
sijoitusrahastojen kautta. Kun 1990-luvun
lopun teknologiaosakkeiden buumi veti paljon
piensijoittajia osakemarkkinoille, niin sita
seuranneen romahduksen voi puolestaan kat-
soa avanneen tietd hajautetummalle sijoitta-
miselle ja rahastoille. Sijoitusrahastoista
onkin tullut pankkitalletusten jdlkeen seuraa-
vaksi suosituin saastamismuoto. Erilaiset
sijoitusrahastot - esimerkiksi osakerahastot,
korkorahastot ja niita yhdistavat yhdistelma-
rahastot - ovat tulleet Suomen markkinoille
1980-luvun loppupuolelta alkaen, mutta nii-
den suosio on kasvanut erityisesti 2000-
luvulla. Kun vield 1999 vain muutamalla pro-
sentilla kotitalouksista oli varoja rahastoissa,
vuonna 2006 rahastosijoituksia oli lahes 20
prosentilla kotitalouksista. (Finanssialan kes-
kusliitto 1999; 2007.)

Rahastosijoittamisen yleistyminen on kytk&k-
sissa rahoitusmarkkinoiden vapauttamiseen
ja lainsaadannén muutoksiin, jotka ovat
1980-luvun loppupuolelta alkaen mahdollis-
taneet sijoitustuotteiden tarjonnan ja markki-
noinnin monipuolistumisen (Puttonen &
Kivisaari 1997). Viime vuosikymmenten aika-

na myds osakemarkkinoiden nakyvyys
mediassa on lisaantynyt. Pdrssitaulukot ovat
kuuluneet sanomalehtien sivuille lehtien alku-
ajoista lahtien (Huovila 2003), mutta 1990-
luvulta alkaen erityisesti television uutislahe-
tysten yhteyteen sijoitetut talousuutiset ovat
tuoneet podrssikurssien muutokset osaksi
entista useampien ihmisten paivittdista infor-
maatiovirtaa. Voidaankin ajatella, etta
medioituneessa yhteiskunnassa osakemark-
kinat nayttaytyvat nykyisin monella tavalla
merkityksellisempana osana tavallisen kulut-
tajan todellisuutta kuin viela parikymmenta
vuotta sitten.

Diskursiivisesta nakdkulmasta tarkasteltuna
sijoitustuotteiden tarjonnan, kysynnan ja
nakyvyyden muutokset ovat yhteen kietoutu-
neita prosesseja, jotka ilmentdavat ja maarit-
tavat vahitellen uudelleen sijoitusmarkkinoi-
hin ja laajemmin ihmisten taloudelliseen toi-
mintaan liittyvia merkityksia. Se, mita tietys-
sa kulttuurissa, ajassa ja kontekstissa
ymmarretaan esimerkiksi normaaliksi ja
hyvaksyttavaksi taloudelliseksi toiminnaksi,
rakentuu ja muuttuu vuorovaikutuksessa,
diskursiivisten kamppailujen kautta.
Esimerkiksi osakesijoittamisen vahittdinen
muodonmuutos moraalittomasta spekuloin-
nista tavallisen ihmisen jarkevaksi talouden-
hoidoksi perustuu siihen, etta ilmioéta jasen-
netaan nykyisin erilaisen tiedon ja erilaisten
arvojen kautta kuin vaikkapa sata vuotta sit-
ten. (De Goede 2005a, Preda 2005.)

Kun sijoitusmarkkinoita koskevia uutis- ja
markkinointiteksteja tarkastellaan diskurs-
sianalyyttisesta nakdkulmasta, tarkoituksena
ei ole markkinoista rakentuvan kuvan osu-
vuuden tai informatiivisuuden arviointi.
Diskurssianalyysin nakdkulmasta ei ole mie-
lekasta ajatella, etta sijoitusmarkkinat olisi-
vat olemassa irrallaan niita koskevasta
puheesta ja toiminnasta ja ettd niitd koskeva
puhe nain ollen voisi “kuvata” markkinoita
oikealla tai vaaralla tavalla (De Goede 2005b,
24). Markkinat ymmarretdéan pikemminkin
merkitysalueeksi, jolla sijoituspalvelujen
tuottajat ja kuluttajat kohtaavat, toimivat ja
tuottavat vuorovaikutuksessa merkityksia
toiminnalleen.

Tutkimuksen voi ndin ollen katsoa sijoittuvan
myo6s  kulttuurisen  kulutustutkimuksen
kehykseen. Kulttuurinen kulutustutkimus
nojaa kriittisen diskurssianalyysin tavoin
sosiaalisen konstruktionismin ja kulttuurin-
tutkimuksen ajatuksiin mutta nostaa tarkas-



telun keskioon erityisesti tuotannon ja kulu-
tuksen prosessit, joita tarkastellaan kulttuuri-
sesti jasentyvina - ja kulttuuria jésentavina -
vuorovaikutuskaytanteina ja merkitysten tuo-
tantona (Moisander & Valtonen 2006).

Kulttuurisen nakdékulman voi ajatella tarjoa-
van vaihtoehtoisen ndkékulman ihmisten
taloudellista toimintaa ja sijoitusmarkkinoita
koskevalle tutkimukselle erityisesti verrattu-
na perinteisille taloustieteen ja rahoitus-
teorian lahestymistavoille, jotka pyrkivat
palauttamaan ihmisten taloudellisen kayttay-
tymisen ja markkinoiden toiminnan yksilétoi-
mijoiden autonomisiin ja rationaalisiin valin-
toihin.  Kulttuurisen kulutustutkimuksen
nakdkulmasta saastamis- ja sijoitusvalinnat
ymmarretaan kulttuurisesti ja sosiaalisesti
sijoittuneeksi toiminnaksi, jota jasentavat
kustannus-hyoétyoptimoinnin sijaan tai lisaksi
esimerkiksi sosiaaliset normit ja odotukset
(Jain & Joy 1997; Lunt & Livingstone 1992).
Kriittinen diskurssianalyysi pyrkii tekstien
analyysin kautta tunnistamaan naitd usein
nakymattémia toiminnan ehtoja.

MEDIA- JA MARKKINOINTI-
TEKSTIT ANALYYSIN AINEISTONA

Tutkimus pyrkii jaljittdmaan erityisesti sellai-
sia sijoittamiseen ja osakemarkkinoihin liitty-
via merkityksia, jotka ovat tamanhetkisessa
kulttuurisessa kontekstissa vallitsevia, laajas-
ti hyvaksyttyja ja mahdollisesti luonnollistu-
neita. Siksi aineistoksi on pyritty valitsemaan
teksteja, jotka ovat mahdollisimman julkisia
ja heterogeenisen kuluttajajoukon ulottuvilla.

Tutkimuksen ensisijaiseksi aineistoksi on
keratty sanomalehtien ja television talousuu-
tisten porssikatsauksia, joissa raportoidaan
osakekurssien ja niistéa muodostettujen
indeksien muutoksia. Toistuvuutensa seka
vakiintuneen sijoittelun ja muodon vuoksi nii-
den voi katsoa edustavan pdérssista puhumi-
sen rutiinia. Media tuo pdrssin ja sijoittami-
sen representaatioita paivittdin myds sellais-
ten kuluttajien tietouteen, jotka eivat aktiivi-
sesti etsi tietoa naista aiheista. Uutismedia-
aineisto sisdltaa Helsingin Sanomien Raha-
sivujen porssikatsaukset viikolta
8.-14.11.2004, Aamulehden porssikatsauk-
set viikoilta 8.-14.11.2004 ja 27.2-5.3.2006
seka Ylel:n ja MTV3:n talousuutisldahetysten
porssikatsaukset viikoilta 3.-9.5.2004 ja
27.2-5.3.2006. Ajankohdat on valittu satun-
naisesti, ja analysoituja katsauksia on
yhteensa 34. Melko suppeastakin aineistosta

on selvasti havaittavissa toistuvia, eri tiedo-
tusvalineille yhteisia tekstipiirteita.

Aineistona on lisdksi Suomessa toimivien
vahittaispankkien (Nordea, OP-ryhma,
Sampo Pankki ja Saastdépankkiryhmad) rahas-
tosijoittamista esittelevia verkkosivuja, joita
voi luonnehtia markkinoiviksi teksteiksi.
Vahittaispankkien voi katsoa olevan merkitta-
vdssa asemassa sijoitustuotteita koskevan
tiedon luomisessa ja valittdmisessa suurelle
yleisélle (Schrader 2006). Pankkien verkkosi-
vuilta on valittu ne tekstit, jotka kuluttaja
kohtaa ensimmaiseksi mennessdaan pankin
saastamis- ja sijoittamissivuille ja etsiessaan
perustietoa sijoittamisesta tai rahastoista.
Analysoitavia verkkosivuja on yhteensa 10
(tarkemmat tiedot verkkosivuista |ahdeluet-
telossa).

Aineistossa on siis edustettuna kaksi erilaista
tekstilajia, joilla on erilaiset tuottamisen kon-
tekstit ja tavoitteet ja joita kuluttaja toden-
nakodisesti myds tulkitsee varsin erilaisista
lahtokohdista. Joitakin tekstilajiin liittyvia
eroja nouseekin tarkastelussa esille.
Artikkelissa ei kuitenkaan analysoida yksityis-
kohtaisesti tekstilajien ominaispiirteita tai nii-
den valisia eroja, vaan tarkoituksena on
pikemminkin tunnistaa sellaisia ajattelutapo-
ja ja taustaoletuksia, jotka ovat molemmille
tekstilajeille yhteisia. Se, etta eri tarkoituksiin
laaditut tekstilajit nayttavat analyysin perus-
teella jakavan monia olennaisia taustaoletuk-
sia ja jasentavan sijoitusmarkkinoita pitkalti
samalla tavalla, vahvistaa kasitysta siita, etta
nama oletukset ja jasennykset todella ovat
kulttuurisesti jaettuja ja jossain maarin luon-
nollistuneita.

YRITYSTOIMINTA PORSSIN
TUOTTOGENERAATTORINA

Uutismedian porssiraporteista ja pankkien
sijoitusrahastoja kasittelevilta verkkosivuilta
ndyttda analyysin perusteella hahmottuvan
melko yksioikoinen ja monella tapaa yhden-
mukainen tapa representoida osakemarkki-
noiden ja sijoittamiseen yhteyksia porssiyri-
tysten toimintaan. Yritystoimintaa tarkastel-
laan teksteissa |ahtdkohtaisesti osakekurs-
sien maaraytymisen nakdkulmasta, kurssien
raaka-aineena. Yritystoiminta nayttaytyy toi-
sin sanoen instrumentaalisena: liiketoimin-
nan tehtava on tuottaa yrityksen markkina-
arvon nousua tai uskottavia arvonnousun
edellytyksida. Nakdkulma on taltd osin saman-
kaltainen kuin rahoitusteorioissa, jotka pyrki-



vat mallintamaan, selittdmaan ja ennusta-
maan osakkeiden hinnanmuodostusta taikka
portfolioiden tuottoa ja riskia sijoittajan
nakokulmasta. Nadissa teorioissa seka yritys-
kohtaisia tekijoita ettd yleistaloudellisia teki-
joité tarkastellaan nimenomaan sijoittajien
tuotto- ja riskiodotuksiin vaikuttavina muut-
tujina (ks. esim. Kntpfer & Puttonen 2004,
68-72, 108-128).

Teksteissd hahmottuvaa yritystoiminnan ja
sijoittamisen suhdetta voi tarkemmin luon-
nehtia mekanistis-kausatiiviseksi. Kausatiivi-
suus tarkoittaa sita, etta teksteissa yritysten
liiketoiminta representoidaan toimintana,
jonka tehtavana on "aiheuttaa” podrssikurs-
sien muutoksia (uutismedian pdérssiraporteis-
sa) tai tuottoja sijoittajalle (pankkien verkko-
sivuilla). Mekanistisuuden vaikutelma puoles-
taan syntyy esitystavoista, jotka haivyttavat
sijoittajat toimijoina teksteista tai esittavat
sijoitusvalinnat erillisend markkinaproses-
seista. Toisin sanoen esimerkiksi osakemark-
kinoiden syy-seuraussuhteet kielellisesti sel-
laisiksi, ettei niissa ole inhimillista "aiheutta-
jaa” vaan yritysten toiminnan ilmaistaan vai-
kuttavan podrssikursseihin ikaan kuin suoran
mekanismin valitykselld. Erityisen selvasti
kausatiivisuus ja mekanistisuus nakyvat
uutismedian porssikatsauksissa, joiden koko-
naisrakenne muodostuu pitkalti seurausten ja
syiden - poérssikurssien ja niiden selitysten -
luettelona.

Jokin aika sitten YT-neuvotteluista kertonut
Exel julkisti tdnddn ulkomaisen yrityskaupan
Jja osake I&hti ripeddn nousuun. Nokian ren-
kaat kertoi optioiden kaupan alkamisesta.
Kenties se tdndisi osaketta pieneen alama-
keen. (Yle)

Poikkeus vaihtokérjesséd oli Orklan ostotar-
Jjouksen myétd hurjaan yldamékeen pinkais-
sut Chips. Sen vaihdetumpi B-osake kallistui
22 prosenttia ja A-osake 17,7 prosenttia.
Toinen reipas nousija oli sijoitusyhtié
Norvestia, joka kertoi jakavansa viime vuo-
delta 2,50 euron lisdosingon ja korottavansa
osakepddomaansa rahastoannilla sekd uus-
merkinnéalld. Kurssi nousi 16,1 prosenttia
18,90 euroon. Myds Metso eteni pari pro-
senttia. Euron vahvistuminen oli metsdosak-
keiden rasitteena. (HS)t

n

Kun yritysten toiminnan ja siitd “johtuvien
porssikurssien muutosten valissa operoivat
sijoittajat eivat ole teksteissa nakyvissa, syy-
seuraussuhteet nayttaytyvat lainomaisina:
yritysten toimilla implikoidaan olevan pdorssi-
markkinoilla odotuksenmukainen, luonnolli-
nen seurauksensa. Kokonaisuudessaan osa-
kemarkkinat nayttaytyvat poérssiuutisissa
tapahtumisena pikemminkin kuin ihmisten
toimintana (vrt. Fairclough 2003, 149).
Vaikutelmaa systeemin luonnollisesta tai
luonteenomaisesta toiminnasta luodaan myds
merkitsemalla jotkin tapahtumat - tai tapah-
tumattomuus - Kkielellisesti odotuksenvas-
taisiksi tai yllattaviksi (esimerkiksi negaation
kautta) ja toiset tapahtumat puolestaan odo-
tuksenmukaiseksi ja “normaaliksi” systeemin
toiminnaksi.

Oljyn halpeneminen ei onnistunut innosta-
maan sijoittajia (HS)

Helsingin pérssissd kéaytiin tiistaina kauppaa
rauhallisissa tunnelmissa loivasti nousevin
kurssein. Nokia ja metsdyhtiot vahvistuivat,
kun raakadljyn hinta kdantyi laskuun ja dolla-
ri vahvistui. (AL)

Pankkien sijoitusrahastoja markkinoivilla
verkkosivuilla kausatiivisuus ei ole yhta suo-
raviivaista kuin uutismediassa. Silti namakin
tekstit rakentavat kausaaliseen vivahtavia
riippuvuussuhteita, joissa hahmotellaan,
mista sijoittajan saama tuotto, ja toisinaan
my6s sen epadvarmuustekijat, johtuvat.
Markkinointiteksteissa syy-seuraussuhteiden
ilmaiseminen on kuitenkin varovaista.

Osakesijoittamisessa onkin olennaisinta tie-
donhankinta sijoituskohteesta, koska yksit-
tdisen yhtion osakkeen tuottokehitys on pit-
kéllé aikavélilld riippuvainen yrityksen liike-
toiminnan tuloksesta. (Sampo)

Korkorahastojen tuotto riippuu korkotason ja
osakerahastojen tuotto vastaavasti osake-
markkinoiden kehityksestd. (OP)

Ylipaansa porssiyritykset ja yritystoiminta
ovat sijoitusrahastojen markkinointiteksteis-
sa lasna vain hyvin abstraktisti ja etdannyte-
tysti. Kielellisesti rahastojen ei yleensa
ilmaista sijoittavan yrityksiin vaan esimerkik-
si "sijoituskohteisiin”, "arvopapereihin” tai

1 Esimerkeissa kaytetyt aineiston tunnisteet: AL, Aamulehti; HS, Helsingin Sanomat; OP, OP-ryhmé&/Osuuspankki

(verkkosivut); SP, Sadastopankkiryhma (verkkosivut).



"kansainvalisille sijoitusmarkkinoille”. Sijoit-
tamisen ja yritystoiminnan yhteydet eivat yli-
paansa nayttdaydy relevanttina merkityskent-
tdna rahastojen markkinoinnin kontekstissa.
Analysoiduilla verkkosivuilla ei myoéskaan
kerrota sijoituskohteina olevista yrityksista
juuri mitaan: mitd toimialaa ne edustavat,
missa ne toimivat, mitka ovat toiminnan eet-
tiset ja ymparistdperiaatteet ja niin edelleen.
Tallainen puhetapa, joka etdaannyttaa - tai
pikemminkin hadivyttdaa - yritykset sijoitustoi-
minnasta, asettaa yritykset rahastojen esitte-
lyteksteissa melko yksioikoisesti tuottogene-
raattorin rooliin.

Porssiyritysten esittaminen tuottogeneraatto-
reina rakentaa myos sijoitustuotteiden kulut-
tajalle tietynlaista toimija-asemaa, joka sisal-
téda oletuksia esimerkiksi sijoittajan kiinnos-
tuksen kohteista ja sijoittamisen motiiveista.
Sisalldlliset valinnat antavat viitteita siita,
millainen tama toimija-asema ei ainakaan
ole. Koska sijoitusratkaisuja harkitsevan
kuluttajan ei markkinointiteksteissa |aht6-
kohtaisesti oleteta olevan kiinnostunut siita,
millaisiin yrityksiin rahastot sijoittavat, on
selvaa, ettei kuluttajalle ensisijaisesti tarjou-
tuva subjektiasema ole esimerkiksi “eettisen
sijoittajan” asema. Mydskaan sijoittajavallan
ajatus ei aktivoidu kummassakaan tekstilajis-
sa, eli tekstit eivat aktivoi tulkintakehysta,
jossa sijoittajien toiminnalla olisi tai voisi olla
ohjaavaa vaikutusta yritysten toimintaan.
Karjistden teksteihin siis rakentuu sijoittaja-
subjekti, joka ei ole ensisijaisesti kiinnostunut
sijoituskohteiden valintaan liittyvista eettisis-
ta kysymyksista tai taloudellisten valintojen-
sa laajemmista seurauksista vaan lahinna
sijoitusten odotettavasta tuotosta ja sen var-
muusasteesta.

TUOTON JA RISKIN
OPTIMOINTI KONEISTOA
OHJAAVANA VOIMANA

Tekstiin kirjoittuvia oletuksia sosiaalisen ja
taloudellisen toiminnan motiiveista ja ehdois-
ta voidaan lahestya tarkastelemalla sita, mil-
laisia prosesseja teksteissa ilmaistaan ja mil-
laisia suhteita niiden vaélille rakennetaan tai
implikoidaan: Millaiset motiivit tekstien
rakentamassa merkitystodellisuudessa nayt-
tdaytyvat rationaalisina, ymmarrettavina tai
odotuksenmukaisina? Millaisten tekijéiden
ajatellaan mahdollistavan ja rajoittavan toi-
mintaa, kuten kuluttajien paatoksia saastaa
ja sijoittaa? (Ks. esim. Térréonen 2000.)

Uutismedian pdrssikatsauksissa sijoittaminen
representoidaan systeemiluontoiseksi tapah-
tumiseksi pikemminkin kuin sosiaaliseksi toi-
minnaksi tai tekemiseksi. Systeemin kehyk-
sessa sijoittaminen nayttaytyy paivan mit-
taan kumuloituvina osto- ja myyntitapahtu-
mina, jota erilaisten "muuttujien” kuten 6ljyn
hinnan ja tulosuutisten ilmaistaan saatele-
van. Kuitenkin mygs tahan tapahtumisen sys-
teemiin implikoituu toiminnan reunaehtoja eli
oletuksia esimerkiksi siitd, miksi osakkeita
ostetaan ja myydaan ja millaisia rajoitteita ja
mahdollisuuksia toiminnalla on.

Markkinoiden esittaminen loogiseksi, omala-
kiseksi ja ennakoitavaksi systeemiksi edellyt-
téa ensinndkin ajatusta siitd, etta sijoittajilla
on keskendan suhteellisen yhtenadiset ja
vakaat kasitykset sijoittamisen tavoitteista ja
niiden saavuttamiseksi kaytettdvista keinois-
ta. Teksteissa tama ndkyy siten, etta sijoitta-
jista puhutaan teksteissa tyypillisesti kollek-
tilvisena kokonaisuutena ja heidan ilmaistaan
reagoivan uutisiin samansuuntaisesti.

Isot kaupat piristivédt pérssid (HS)

Tunnelmia heikensi euron vahvistuminen
enndtyskorkeaksi dollaria vastaan. (AL)

Sijoittajia miellytti my6és Marimekon hyva
kysyntd ulkomailla ja erityisesti Yhdys-val-
loissa, silld Marimekon myynti on ollut tdhédn
asti hyvin Suomi-keskeista. (MTV3)

Tekstit nayttavat rakentuvan ajatukselle
yleisista ja yhteisista sijoittajien toimintaa
jasentavista tekijoista, vaikkakin nama teki-
jat samalla jatetaan tdysin implisiittisiksi
taustaoletuksiksi. Miksi esimerkiksi euron
vahvistuminen heikentda sijoittajien tunnel-
mia? Millaisia oletuksia sijoittajien motiiveista
ja paamadristd seka talouden toiminnasta
tahan kausaaliketjuun sisaltyy? Tulkinnan
kannalta tarpeellisten oletusten sanomatta
jattdminen konstruoi nama oletukset jaetuik-
si tai itsestdaan selviksi jopa normatiivisella
tavalla. Taustaoletuksia voidaankin pitaa kes-
keisesti ideologisina tekstin ominaisuuksina
(Fairclough 1992 ja 2003).

Pankkien sijoitusrahastoja kasittelevilla verk-
kosivuilla sijoittamisen tavoitteita koskevat
lahtdoletukset ovat selvemmin nakyvissa.
Niissa sijoittamisen pdadasiallisina tavoitteina
nayttaytyvat tuotto ja turvallisuus. Nama
tavoitteet tuodaan tekstissa esiin kriteereina,
joita kuluttajan oletetaan arvostavan ja



tavoittelevan tehdessaan sadstamista ja
sijoittamista koskevia paatdksia. Tuoton
tavoittelu, riskin karttaminen ja vaivattomuus
ovat kaytanndssa ainoat kriteerit, jotka
rahastojen markkinointiteksteissa esitetdaan
merkityksellisina kuluttajan kannalta.

Osakerahastojen varat sijoitetaan julkisesti
noteerattujen yritysten osakkeisiin, jolloin
riskitason vastapainona on suuri tuotto-odo-
tus. (OP)

Mité suurempaa tuottoa tavoittelee, sen suu-
rempaa tuoton vaihtelevuutta eli riskid on
siedettédva. (Nordea)

Tuotto ja riski kulkevat markkinointiteksteis-
sa toisiinsa kytkettyind, ja kuluttajan valin-
noista konstruoidaan tasapainoilua ndiden
kriteerien valilla. Valinnan kohteeksi tiivistyy
siis tuoton ja riskin suhde. Mitaan yleista, kai-
kille kuluttajille yhteista optimisuhdetta
markkinointitekstit eivat kuitenkaan oleta,
vaan teksteissa korostuu pikemminkin opti-
misuhteen yksildllisyys. Kullekin kuluttajalle
"sopivan” tuotto-riskisuhteen ajatellaan teks-
teissa riippuvan esimerkiksi sijoituksen suun-
nitellusta aikajanteesta seka kuluttajan hen-
kilokohtaisista ominaisuuksista ja mieltymyk-
sistd. Kaytanndssa namakin pelkistyvat lahin-
na suhtautumiseksi riskiin ja tuottoon, kuten
"maltillisuudeksi” tai "turvallisuushakuisuu-
deksi”.

Turvallisuushakuiselle sijoittajalle ja alle kah-
den vuoden sijoituksiin suositellaan OP-Euro -
sijoitusrahastoa (0), joka sijoittaa lyhytai-
kaisiin korkoa tuottaviin kohteisiin. OP-Korko
Plus (20) on vaihtoehto varovaiselle sijoitta-
Jjalle. Maltilliselle sijoittajalle yli neljdn vuoden
sijoitukseen sopii OP-Tuotto (40) ja yli kuu-
den vuoden sijoitukseen OP-Spektri (60). OP-
Pirkka (80) ja kansainvédlinen osakerahasto
OP-Maailma (100) on tarkoitettu pitempiai-
kaisiin sijoituksiin suurempaa tuottoa tavoit-
televille ja samalla suurempaa riskia sietdvil-
le sijoittajille. (OP)

Riskina nayttaytyy markkinointiteksteissa
yleensa sijoitusten arvon mahdollinen vaihte-
lu mutta toisinaan myds liikka varovaisuus:
kuluttajat saattavat kokea taloudellisissa
paatoksissaan pelkoa siita, etta riskin kartta-
minen osoittautuu taloudellisesti kannatta-
maksi (Lunt 1996, 683). Taman ajattelutavan
mukaan mikaan valinta ei ole riskitdn: jos ei
ota arvonvaihtelun riskia, ottaa sen riskin,
ettd inflaatio syd sdastdja. Riskia sisaltyy

nain ollen myds tekematta jattamiseen, raho-
jen makuuttamiseen tililla. Tama kasitys on
jossain maarin nakyvissa myo6s sijoitustuot-
teiden markkinointiteksteissa, joissa rahasto-
ja verrataan - usein implisiittisesti - paitsi
riskipitoisiin osakemarkkinoihin myé&s huo-
nosti tuottaviin pankkitileihin. Ihanteeksi
rakentuu sijoitustuote, jossa tuotto ja riski
ovat sopivassa suhteessa. Kun markkinointi-
teksteissa esimerkiksi suositellaan kertyneen
varallisuuden sijoittamista saastétilia tuotta-
vammin, suosituksen voi nahda perustuvan
juuri varovaisuuden riskin ajatukselle.

Jos léhiaikojen rahoitustarpeet on jo turvattu,
on oikea aika miettid mahdollisuuksia sijoit-
taa sddstoja tuottavammin. (OP)

Ja pitkdlld aikavélilld rahastot tarjoavat sel-
vésti perinteisia saastdmismuotoja paremmat
tuottomahdollisuudet (Nordea)

Tuoton ja riskin keskindisen suhteen opti-
mointi nayttaytyy siis rahastojen markkinoin-
titeksteissa luonnollisena ja jarkevana sijoit-
tajan tavoitteena ja toimintaa ohjaavana kri-
teerind. Tuoton tavoittelu nayttaytyy kiinnos-
tavalla tavalla itseisarvoisena tavoitteena, ei
siis valineellisend, esimerkiksi sadastamisena
tiettya tarkoitusta varten, vaan edellisen esi-
merkin tavoin yleisend "rahoitustarpeiden
turvaamisena”.

Sama tuoton ja turvallisuuden logiikka voi-
daan identifioida myds uutismedian pérssira-
porttien taustaoletukseksi, silld sen kautta
tarkasteltuna porssiraporttien konstruoimat
selitykset ja yhteydet nayttaytyvat mielekkai-
na. Tiettyjen talousuutisten, kuten yritysten
laatuongelmien, sopimusten purkautumisen
ja odotettua huonompien tulosuutisten voi
katsoa edustavan sijoittajan nakdkulmasta
kasvanutta arvonvaihtelun riskia, josta pyri-
tdan eroon osakkeita myymalla. Siten niita
voidaan tekstissa kayttaa kurssilaskun uskot-
tavina selityksinda. Hyvat uutiset puolestaan
edustavat tuottomahdollisuuden paranemis-
ta, jota pyritéan lisdamaan osakkeita osta-
malla.

Tuoton ja riskin optimointiin perustuva argu-
mentointi siis rakentaa sijoittajasubjektia,
jonka sijoituskayttaytyminen perustuu sijoi-
tuksen taloudellisten hyoétyjen ja kustannus-
ten arviointiin. Uutisteksteissa sijoittajat
nayttaytyvat homogeenisenad laumana, jolla
on vyhtenevat nakemykset sijoittamisen
tavoitteista ja niihin pyrkimisen keinoista.



Rahastojen markkinointiteksteissa sijoittajis-
ta rakennetaan yksiléllisempia, mutta vain
suhtautumisessaan riskinottoon ja tuoton
tavoitteluun. Kaiken kaikkiaan seka uutis-
tekstien ettd markkinointitekstien sijoittaja-
subjektia voi luonnehtia melko abstraktiksi,
iattdbmaksi ja sukupuolettomaksi, toiminnan
perusteella maarittyvaksi kategoriaksi.

MARKKINATOIMIJOIDEN
MORAALI JA VASTUUT

Osakemarkkinoita koskeviin jaettuihin, kult-
tuurisiin  merkityksiin liittyy keskeisesti se,
millaisia moraalisia arvotuksia markkinoilla
toimimiseen ja eri markkinatoimijoihin liite-
taan. Talléin on kyse siita, millaiset toimija-
asemat ja toiminnan vaikuttimet nayttaytyvat
vallitsevassa diskurssissa esimerkiksi hyvak-
syttdvina, toivottuina ja vastuullisina
(Térrénen 2000; Fairclough 1992).

Tietyt kielelliset valinnat laukaisevat arvo-
oletuksia tai implikoivat mydnteista arvovait-
tamaa (Fairclough 2003, 56). Esimerkiksi
uutismedian pdrssikatsauksissa positiivisesti
arvottavat ilmaukset liittyvat kurssinousuihin
ja sita kautta osakkeiden ostamiseen: kurssit
nousevat “positiivisen sentimentin” takia,
puhutaan pdrssin “uudesta ennatyksesta” ja
“reippaasta nousijasta”. Sen sijaan kurssien
laskua tai paikallaan pysymista (eli myymista
ja pitamistd) arvotetaan monella tavoin kiel-
teisesti: puhutaan “vaisusta” poérssipaivasta,
jolloin kurssit “notkuvat”.

Uutismedian pdrssikatsauksiin kirjoittuva toi-
mija seuraa liséksi aktiivisesti talouden
tapahtumia ja tekee nopeita osto- ja myynti-
paatdksia niiden perusteella. Han ostaa ja
myy valittdmasti, kun osavuositulos julkais-
taan, 6ljyn hinta muuttuu, osinko irtoaa tai
sopimus purkautuu. Osakekurssien muutok-
set raportoidaan uutismediassa tyypillisesti
paivittdisinéd kokonaismuutoksina, joiden seli-
tykseksi esitetaan saman paivan taloustapah-
tumia. Kertaluonteisuuden vaikutelmaa
raportointiin  tuo myds muutosten tarkan
euro- tai prosenttimaaran ilmaiseminen:

Rakennus- ja asfalttikonserni Lemmink&inen
lupasi niin ikddén 1,00 euron lisdosingon ja
kohtuulliset ndkyméat loppuvuodeksi. Osake
nousi 2,6 prosenttia. (AL).

Kaiken kaikkiaan porssikatsausten voi katsoa
arvottavan myodnteistesti jatkuvaa ja nopea-
tempoista kaupankdyntia ja rakentavan nain

eraanlaista iloisen keinottelijan toimija-ase-
maa.

Pankkien sijoitusrahastojen markkinointiteks-
teissd puolestaan kohtaa kaksi aikajannetta.
Sijoitusmarkkinat nayttaytyvat yhtaalta
kuluttajasta etdisina, nopealiikkeisina ja
arvaamattomina, ja kuluttajaa varoitetaan
tuoton heilahtelusta lyhyelld aikavalilla.
Samalla teksteissa kannustetaan kuluttajia
pitkdjéanteiseen toimintaan ja rakennetaan
nain varovaisen ja harkitsevan sijoittajan toi-
mija-asemaa.

Osakerahastoissa tuotto-odotus on korkea,
mutta varsinkin lyhyellé tdhtdimelld rahasto-
osuuden arvonheilahtelut voivat olla melko
suuriakin. Mité pitkdaikaisempi osakerahasto-
sijoitus on, sitd pienempi on kurssien muu-
toksesta johtuva riski. (OP)

Representaatiot sijoitusmarkkinoiden nopeis-
ta liikkeistd ja kuluttajien pitkdjanteisesta ja
harkitsevasta sijoitustoiminnasta eivat koh-
taa toisiaan suoraan, ja sijoitusrahastojen
markkinointiteksteissa rakentuukin kaksi sel-
vasti erilaista sijoittajan subjektiasemaa.
Rahastoon sijoittava kuluttaja, jota tyypilli-
sesti puhutellaan tekstin lukijana, nayttaytyy
melko passiivisena tapahtumien seuraajana
ja tuottojen odottelijana. Hanen roolinsa on
sy6ttda rahaa automaattiin, tarkastella sijoi-
tusten arvon kehittymistd ja nostaa halutes-
saan saastdja kayttdoonsa. Rahastojen mark-
kinointiteksteissa kuluttajan aktiivisuus - ja
siihen liittyva vaivannaké - keskittyy yhteen
hetkeen ja toimeen eli sopivan rahaston
valintaan. Valinnan jalkeista olotilaa maarit-
tavat teksteissa vaivattomuus ja passiivisuus.
Kuluttajan puolesta tyota tekee talléin mark-
kinointitekstien toinen sijoittajasubjekti,
sijoittamisen ammattilainen. Ammattisijoit-
tajasta eli salkunhoitajasta rakentuukin
markkinointiteksteissa valittdja pitkajantei-
sen piensijoittajan ja nopealiikkeisten,
abstraktien, autonomisesti toimivien markki-
noiden valille.

Rahastosijoittajan ei tarvitse seurata arvopa-
perimarkkinoita jatkuvasti, silld salkunhoita-
jat sijoitustoiminnan ammattilaisina hoitavat
rahastosijoituksia kokopdivédisesti osak-
keenomistajan puolesta. (Nordea)

Rahastosdastadjénd ostat valitsemasi rahaston
(tai rahastojen) osuuksia ja omistat vastaa-
vasti osuuksiesi mukaisen maardn sen/niiden
omaisuudesta. Omaisuutta hoitavat ja kartut-



tavat sijoittamisen ammattilaiset, jotka jat-
kuvasti seuraavat ja analysoivat markkinoi-
den kehitysta. (Sdastopankki)

Sijoittajille ja porssiyrityksille rakentuvat toi-
minnan normit tulevat seka uutis- etta mark-
kinointiteksteissa nakyviksi myds “riskien
dramaturgian” (Beck 1999, 203) kautta.
Uhkien ja riskien representaatioiden voi kat-
soa implisiittisesti velvoittavan niiden mini-
moimiseen, ja riskien dramaturgia maaritte-
leekin osaltaan, millainen taloudellinen toi-
minta nayttdytyy vastuullisena ja moraalise-
na niin sijoitusmarkkinoilla toimivien kulutta-
jien kuin pdérssiyritystenkin kannalta.

Sijoittajien kannalta uhaksi rakentuu teks-
teissa yhtaalta lilka varovaisuus, joten vas-
tuullista toimintaa maarittda yhtaalta riittava
riskinotto. Toisaalta uhkana nayttaytyy myos
sijoitusten arvonvaihtelu, jonka implikoidaan
liittyvan esimerkiksi sijoituskohteiden yksi-
puolisuuteen, liian lyhyeen sijoittamisen aika-
janteeseen tai kuluttajan asiantuntematto-
muuteen. Vastuullinen sijoittaminen edellyt-
tada teksteissa siis myds sijoitusten hajautta-
mista, pitkdjanteisyytta ja asiantuntija-avun
kayttamista.

Rahastosdéstdjénad saat pienemmdllékin sijoi-
tuksella suursijoittajan markkinaedut: alem-
mat kustannukset, tehokkaan riskien hajau-
tuksen, ammattimaiset asiantuntijat sijoitus-
tasi hoitamaan. (Sddstépankki)

Pienten summien sijoittaminen etenkin suo-
raan ulkomaisiin osakkeisiin voi kuitenkin
tulla kalliiksi, silld kaupankdynnin ja sdilytta-
misen  kulut vievdt osan tuotoista.
Edullisempaa on sijoittaa osakemarkkinoille
Nordea-rahastojen kautta. Rahasto hoitaa
oman sijoituspolitiikkansa mukaisesti sijoi-
tuksista sijoittajan puolesta. (Nordea)

Porssiyritysten kannalta uhkana nayttaytyy -
erityisesti uutisteksteissa, silla markkinointi-
teksteissa yritykset ovat pitkalti nakymatto-
missa — ennen muuta oman osakekurssin las-
ku. Pdrssikatsauksissa kurssinousu ja -lasku
merkityksellistyvat sijoittajien "reagoinniksi”
yritysten toimintaan ja usein selvasti myo6s
yritysten toimien arvioinniksi:

SanomaWSQY kertoi parannuksesta. Se pal-
kittiin kurssinousulla (Yle).

Sijoittajien siis ajatellaan ostamalla ja myy-
malla ilmaisevan mielipiteensa siitd, toimiiko

tavalla.

’

yritys heidéan hyvaksymalldaan
Kiinnostavaa on se, ettd ”“palkitseminen’
(ostamalla) tai "“rankaiseminen” (myymalla)
ovat teksteissa sidoksissa lahes yksinomaan
yritysten taloudelliseen suorituskykyyn.
Oikeanlaisen, sijoittajien hyvaksyman yritys-
toiminnan kriteerind nayttaytyy siis yrityksen
kyky tuottaa arvoa osakkeenomistajille.

Porssikatsausten argumentointi nojaa seka
sijoittajien etta porssiyritysten toiminnan
osalta pitkalti uusliberalistiseen ajatteluta-
paan, jossa toiminnan moraali maarittyy
taloudelliseksi rationaalisuudeksi, tarkemmin
sanottuna kustannusten ja hyoétyjen opti-
moinniksi (Lemke 2001, 201). Tekstit kon-
struoivat sijoittajia, joiden nakékulmasta
moraalista ja vastuullista yritystoimintaa on
saada aikaiseksi tuottoja mahdollisimman
vahaisin kustannuksin. Muita moraalin kritee-
reita yritystoiminnalle ei ole. Tdma nakyy esi-
merkiksi tavassa, jolla porssikatsauksissa
kasitelldan irtisanomisuutisia. Niiden odotuk-
senmukaiseksi seuraukseksi rakentuu porssi-
raporteissa tyypillisesti kurssinousu.

Kustannus-hyodtyoptimointi nayttaytyy me-
diateksteissa niin vallitsevana pdrssiyritysten
arvon mittana, etta jos sijoitustuotteita ei
jostain syysta voida kasitella yksinomaan
taman rationaliteetin kautta, syntyy diskursii-
vista kamppailua tai ristiriitoja. Tama nakyy
esimerkiksi talousmedian hankaluuksissa
kasitella eettisind markkinoitavia sijoitustuot-
teita, joita arvioidessa ja kommentoitaessa
olisi vaistamatta tunnustettava, etta sijoitta-
jille voivat olla merkityksellisia myds muut
kuin taloudelliset arvot (Winnett & Lewis
2000).

Ylipdansa tuottoa ja turvallisuutta tavoittele-
va sijoittaminen nayttaytyy seka uutismedian
porssiraporteissa ettd pankkien verkkosivu-
jen markkinointiteksteissa selvasti myontei-
sessa valossa - olipa se sitten nopealiikkeista
keinottelua tai pitkajanteista, asiantuntija-
apuun nojaavaa saastamistd. Asiaintilojen
arvottaminen on yksi tapa rakentaa toimin-
nan normeja (Fairclough 2003, 108-112), ja
tuoton ja riskin optimointiin perustuvan sijoi-
tustoiminnan voikin katsoa nayttaytyvan
teksteissa paitsi hyvaksyttadvana myds suosi-
teltavana. Tekstit rakentavat toisin sanoen
velvollisuutta tavoitella tuottoa seka tehda
aktiivisia omaan taloudenhoitoon liittyvia
paatdksia ja valintoja tuoton ja riskin valilla
(ks. myds De Goede 2005a; Lunt 1996).



LOPUKSI: UUSLIBERALISTINEN
DISKURSSI JA PORSSIPUHEEN
SEURAUKSELLISUUS

Osake- ja rahastosijoittamisesta rakentuu
teksteissa hyvaksyttdavada, myonteisesti arvo-
tettua toimintaa. Markkinointitekstien ohella
myds uutismedia tuottaa ja yllapitéaa eraan-
laista hyvaksyttavan keinottelun diskurssia,
jota luonnehtii jo paivittaisen kaupankdynnin
raportointi sinansa ja erityisesti sen jatkuvaa
muutosta etualaistava ja kurssinousua posi-
tiivisesti arvottava retoriikka. Pankkien verk-
kosivuilla sijoittaja-kuluttajat puolestaan
nayttaytyvat tuottoa ja turvallisuutta tavoit-
televina vastuullisina ja pitkdajanteisind oman
taloutensa hoitajina.

Sijoittajan toimija-asemien kannalta molem-
pien tekstilajien voi katsoa nojaavan pitkalti
uusliberalistiseen diskurssiin, jonka keskeisia
piirteita ovat yksilékeskeinen yrittajaajattelu
sekda moraalin ja vastuun samastaminen kus-
tannusten ja hydtyjen optimointiin (Lemke
2001; Du Gay, Salaman & Rees 1996).
Teksteissa strategisesta taloudenhoidosta ja
aktiivisesta tuoton tavoittelusta rakentuu
taloudellisen subjektin moraalisia velvolli-
suuksia. Vastuullisen kuluttajasubjektin teh-
tdva on pitda huolta siita, ettd han saa osan-
sa yritystoiminnan tuotoista ja talouskasvus-
ta kotimaisilla ja globaaleilla markkinoilla.
Helpoiten ja turvallisimmin tama tapahtuu
kayttamalla hydédyksi asiantuntijoiden palve-
luja: pankkien ja pankkiiriliikkeiden, sijoitus-
ja elakerahastojen, analyytikoiden ja salkun-
hoitajien. Tekstien voikin katsoa legitimoivan
naiden valittajien olemassaoloa ja toimintaa.
Yritystoiminnan moraaliseksi normiksi puo-
lestaan rakentuu yrityksen kyky tuottaa
arvoa sijoittajille.

Teksteissa rakentuvaa sijoittajan toimija-ase-
maa voi luonnehtia kapeaksi. Kuluttajan esi-
merkiksi oletetaan olevan kiinnostunut lédhes
yksinomaan tuottojen ja riskin suhteesta teh-
dessdan sijoitusvalintoja. Lisdksi hanen olete-
taan arvottavan myo6s yritysten toimintaa
yksinomaan kustannusten ja hyoétyjen opti-
moinnin perusteella. Taman subjektiaseman
ulkopuolelle jaavat monet mahdolliset toimin-
nan motiivit ja normit seka pitkalti esimerkik-
si sijoittamisen etiikkaan, omistajavaltaan, si-
joittajan vastuuseen seka taloudellisen toi-
minnan kulttuurisiin ja sosiaalisiin ehtoihin
liittyvat kysymykset. Konstruktionistisesta
nakodkulmasta representaatiot on nahtdva
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merkityksellisina ja seurauksellisina: osake-
markkinoiden representaatio tuoton ja riskin
suhdetta optimoivien yksilétoimijoiden ken-
téksi voi esimerkiksi aiheuttaa sijoittajien pai-
nottunutta valikoitumista eli vaikuttaa siihen,
millaisia toimijoita sijoitusmarkkinoille toden-
nakdisimmin hakeutuu.

Uutis- ja markkinointitekstien ei voi katsoa
antavan kuluttajille jarin monipuolisia mah-
dollisuuksia hahmottaa sijoittamisen yhteyk-
sia yritysten toimintaan taikka sijoittamiseen
mahdollisesti liittyvia vastuita ja valtaa.
Vakiintuneiden puhetapojen voi myds vaittaa
pitkalti "epapolitisoivan” ja "epdsosialisoivan”
(De Goede 2005b) osakemarkkinat eli riisu-
van markkinat ja sijoitustoiminnan niiden
poliittisista, yhteiskunnallisista ja sosiaalisista
merkityksista. Taustalta hahmottuu uusklas-
sinen talousteoria, joka pyrkii tarkastelemaan
taloudellista toimintaa irrallaan sosiaalisesta
ja yhteiskunnallisesta. Uutis- ja markkinointi-
teksteissa talousteorian erityisluonne ja sisai-
set rajaukset kuitenkin hdipyvat nakyvista,
jolloin esimerkiksi markkinoiden erillisyys ei
enda nayttaydy teoreettisena erotteluna vaan
todellisuuden kuvauksena. Mita vallitsevam-
min irrallisuuden diskurssi jasentaa puhetta
osakemarkkinoista ja sijoittamisesta, sita
todenndkdisempdana voidaan pitaa mahdolli-
suutta, ettd sijoittamisen kollektiiviset seu-
raukset osoittautuvat yllattaviksi sijoittajille
itselleenkin: etté "osakkeenomistajan etujen-
sa nimissa palkansaajan - - on irtisanottava
itsensd, jos Wall Street sitda vaatii”, kuten
Marazzi (2006, 20) luonnehtii.

Ylipaansa uutismedian poérssikatsausten ja
sijoitusrahastojen markkinointitekstien voi
tulkita tuottavan ja uusintavan nakemysta,
jonka mukaan osake- ja rahastosijoittamista
on luonnollista tarkastella yksipuolisesti
taloudellisesta nakdkulmasta. Kuluttajille
markkinoidaan sijoitustuotteita ongelmatto-
masti tuottolahteinda, eivatka esimerkiksi
sijoitustoiminnan ja osakekaupan laajemmat,
kollektiiviset seuraukset tai vaikutussuhteet
nayttaydy relevantteina. Seurauksettomuu-
den ja epapoliittisuuden oletukset ilmenevat
kuluttajille suunnatussa pérssipuheessa ham-
mastyttavan vallitsevina ja kyseenalaista-
mattomina, kun otetaan huomioon, etta
yhteiskunnassa kdydaan samanaikaisesti
kansalaiskeskustelua myo6s esimerkiksi omis-
taja-arvoajattelun ja sijoittajavetoistumisen
haittapuolista.
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